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Grullwort

Liebe Master-Studierende der Medien- und Kommunikationswissenschatft,

Studieren ist ein kreativer Prozess. Dies gilt umso mehr fiir die zweite, fortgeschrittenere Phase
des Studiums. Zwar geht es im Master-Studium immer auch darum, die Erkenntnisse der Wis-
senschaft nachzuvollziehen, aber Sie werden dies stets vor dem Hintergrund IThrer Interessen,
Ihres Vorwissens und Threr Bildungs- und Berufsziele tun. Wir mochten dazu beitragen, dass

Ihr Master-Studium unseres Faches — der MKW — zu Threr personlichen Bildungsreise wird.

Fiir diese Reise stellt das Master-Studienhandbuch einerseits die Verkehrsregeln und anderer-
seits die Landkarte und den Reisefiihrer zur Verfiigung. Wenn Sie die Regeln beachten und

Reisefiihrer und Landkarte kreativ fiir sich nutzen, werden Sie viel Neues entdecken!

Im Namen des gesamten Instituts fiir Medien- und Kommunikationswissenschaft wiinschen wir

Ihnen dabei viel Erfolg!

Prof. Dr. Matthias Kohring (Geschéftsfiihrender Direktor)
Prof. Dr. Teresa Naab

Prof. Dr. Peter Vorderer

Prof. Dr. Hartmut Wessler

Impressum

Das Master-Studienhandbuch ist eine Publikation des Instituts fiir Medien- und Kommunikationswissenschaft an der Phi-
losophischen Fakultit der Universitidt Mannheim (Anschrift: B 6, 30-32, 68159 Mannheim).

Projektleitung: Dr. Philipp Miiller und Manuel Kulzer

Wichtig: Das Studienhandbuch richtet sich vor allem an Studierende, die ab Herbst-/Winter-
Semester 2024/2025 ihr Master-Studium begonnen haben und ist in Bezug auf Priifungsleis-

tungen und Studienverlaufspléne nur fiir diese verbindlich.
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1 Die Masterstudienginge der Mannheimer Medien- und Kommunika-

tionswissenschaft

Der Fokus der Masterstudiengiinge der Medien- und Kommunikationswissenschaft liegt auf
aktuellen, gesellschaftlich relevanten Phinomenen der digitalisierten Welt: Es geht um die Er-
forschung und Analyse von digitaler Kommunikation und deren Varianten und Muster sowie
Moglichkeiten und Risiken, und es geht um das Erleben und Verhalten der Nutzenden. In Threm
Studium beschiftigen Sie sich daher mit sozialen und psychologischen Folgen des digitalen
Wandels. Dabei steht im forschungsbasierten Master Medien- und Kommunikationswissen-
schaft: Digitale Kommunikation (MKW: Digitale Kommunikation) die Vertiefung IThrer
methodischen und theoretischen Kenntnisse im Bereich der Medien- und Kommunikationswis-
senschaft und deren Anwendung in einem zweisemestrigen Forschungsprojekt im Zentrum Ih-

res Studiums.

Der Master Kultur und Wirtschaft: Medien und Kommunikationswissenschaft
(MAKuWi: MKW) ermdglicht Studierenden, ihre kommunikations- und wirtschaftswissen-
schaftlichen Kenntnisse aus dem Bachelorstudium zu vertiefen und auszubauen. Hier verkniip-
fen Sie umfassende Methodenkenntnisse und einen Uberblick iiber die Theorien der MKW so-
wie eingehende Einblicke in einzelne Themenbereiche aktueller Forschung mit einer Vertie-

fung der im Bachelorstudium erworbenen Kenntnisse in der VWL oder der BWL.

Auf den folgenden Seiten erfahren Sie, aus welchen Modulen sich die beiden Studienginge
zusammensetzen, was Sie bei der Belegung beachten miissen und wie Sie Thren Studienverlauf

planen kdnnen.

1.1 M.A. Medien- und Kommunikationswissenschaft: Digitale Kommunikation

Der forschungsbasierte Masterstudiengang MKW: Digitale Kommunikation bietet B.A.-Absol-
ventinnen und B.A.-Absolventen eines medien- und kommunikationswissenschaftlichen Studi-
ums (oder eines von der Auswahlkommission als fachverwandt anerkannten Studiums) die
Moglichkeit, ihre medien- und kommunikationswissenschaftlichen Kenntnisse zu vertiefen.
Der Studiengang wird nach vier Semestern mit dem Master of Arts abgeschlossen und setzt
sich zusammen aus dem Hauptfach Medien- und Kommunikationswissenschaft und einem
Wahlpflichtmodul, das die Moglichkeit bietet, einen individuellen Schwerpunkt in einem an-

deren Fach zu setzen.
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Im Zentrum des Masterstudiums steht die Erforschung der sozialen und individuellen Folgen
des digitalen Wandels. Jéhrlich bieten wir Ihnen zwei neue Schwerpunktthemen an, die sich an
den gegenwirtigen Entwicklungen der digitalen Kommunikation orientieren. Im Laufe des Stu-
diums vertiefen Sie zudem Ihre methodischen und theoretischen Kenntnisse im Bereich der
Medien- und Kommunikationswissenschaft und wenden diese in einem zweisemestrigen For-
schungsprojekt an. Hierfiir untersuchen Sie in Kleingruppen eine selbst gewéhlte Problemstel-
lung zu einem der zuvor behandelten Schwerpunktthemen. In den Seminaren und Workshops
des Projektmoduls erwerben Sie die Fahigkeiten, ein Forschungsprojekt eigenstindig von der
Planung tiber die Durchfiihrung bis zur Auswertung und Vorstellung der Ergebnisse zu bear-

beiten.

1.1.1 Aufbau des Studiengangs: Module

Der Masterstudiengang MKW: Digitale Kommunikation setzt sich aus den folgenden Lehrbau-

steinen, sogenannten Modulen, zusammen:
1. Digitale Kommunikation (20 ECTS)
2. Methodenmodul Grundlagen (16 ECTS)
3. Methodenmodul Vertiefung (19 ECTS)
4. Projektmodul I (11 ECTS)
5. Projektmodul I (13 ECTS)
6. Wabhlpflichtmodul (12-15 ECTS)
7. Priifungsmodul (30 ECTS)

Diese sieben Module biindeln nach thematischen Gesichtspunkten zentrale Inhalte des Studi-
enfachs. Je nach Modul handelt es sich dabei um eine Kombination aus Vorlesung, Seminaren
oder Ubungen. Jedes Modul setzt sich aus mindestens zwei Lehrveranstaltungen sowie Zeiten
des Selbststudiums zusammen und wird durch Lernziele definiert. Welche Veranstaltungen
welchen Modulen zuzuordnen sind, ist dem Kommentierten Vorlesungsverzeichnis (KVV) im
Studierendenportal zu entnehmen. Im Anhang in Tabelle A2.1 finden Sie einen empfohlenen
Studienverlaufsplan, in dem Sie nachlesen konnen, welche Veranstaltungen in welchem Se-
mester sinnvoll belegt werden konnen. Bitte achten Sie bei der Kursbelegung darauf, dass alle
Veranstaltungen nur einmal jahrlich angeboten werden und entsprechend jeweils nur im FSS

oder HWS belegt werden konnen.
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Das Modul Digitale Kommunikation setzt sich zusammen aus der Vorlesung (VL) ,,Digitale
Kommunikation: Forschungsfelder & Theorien* sowie einem Themenseminar und zwei Semi-

naren zu Schwerpunktthemen.

Die VL ,,Digitale Kommunikation: Forschungsfelder und Theorien* gibt Thnen einen Uberblick
tiber wichtige Theorien der Medien- und Kommunikationswissenschaft und deren Anwendung
auf Probleme der Erforschung digitaler Kommunikation. In den Schwerpunktseminaren im ers-
ten Semester werden Sie in zwei aktuelle Forschungsthemen eingefiihrt. Im zweiten Semester
wird Thnen auBerdem in einem Themenseminar die Mdglichkeit gegeben, neben dem For-

schungsprojekt noch Einblick in einen weiteren Forschungsbereich der MKW zu erhalten.

In den beiden Methodenmodulen lernen Sie eine grofle Bandbreite an empirischen Methoden

und Forschungsdesigns rund um den Forschungsgegenstand digitale Kommunikation kennen.

Das Methodenmodul Grundlagen setzt sich zusammen aus der Ubung ,,Digitale Kommuni-

kation erforschen: Methoden, Tools, Designs* und dem Seminar ,,Ethik digitaler Daten”.

Im ersten Semester erhalten Sie einen Uberblick iiber die wichtigsten empirischen Methoden
der Medien- und Kommunikationswissenschaft und deren Anwendung im Forschungsfeld di-
gitale Kommunikation. Dabei gibt die Veranstaltung auch einen Einblick in neuere digitale
Methoden der Kommunikationsforschung (Computational Methods). Zusétzlich besuchen Sie
im zweiten Semester das Seminar ,,Ethik digitaler Daten®, in dem Sie die spezifischen ethischen
Problemstellungen der Datenerhebung und -verarbeitung innerhalb digitaler Kommunikations-

rdume diskutieren.

Auf das im Methodenmodul Grundlagen erworbene methodologische Wissen baut das Metho-
denmodul Vertiefung auf und widmet sich der praktischen Anwendung ausgewéhlter empiri-
scher Forschungsmethoden: Im zweiten Semester besuchen Sie je ein Seminar in den Bereichen
Datenerhebung und Datenanalyse. Im dritten Semester belegen Sie die Ubung ,,Fortgeschrittene
Datenanalyse®, in deren Rahmen Sie Ihre Kenntnisse im Bereich der Datenanalyse noch weiter
vertiefen. Sie lernen hierbei komplexere statistische Verfahren kennen, die Sie in Threm For-

schungsprojekt im Projektseminar und in Ihrer Masterarbeit anwenden kdnnen.

Herzstiick und Alleinstellungsmerkmal des Masterprogramms ist das zweisemestrige For-
schungsprojekt. Hier haben Sie die Auswahl aus einem von zwei Themen, die an die Schwer-
punktthemen des Moduls ,,Digitale Kommunikation® anschlieen. Im zweiten und dritten Se-
mester analysieren Sie in den Projektseminaren I und II aktuelle gesellschaftliche Fragestellun-

gen aus dem Bereich der digitalen Kommunikation.
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Das Projektmodul I setzt sich zusammen aus dem Projektseminar I, in dem Sie Ihr For-
schungsprojekt konzipieren, sowie aus den ,,Research Workshops“ I und II, in denen Sie die
Féhigkeiten zur Planung und Durchfiihrung Thres Forschungsprojektes erwerben. ,,Research
Workshop I widmet sich dem Thema Projektmanagement und vermittelt Thnen grundlegende
Féhigkeiten zur effizienten und ergebnisorientierten Strukturierung Ihrer Forschungsarbeit in
der Gruppe. In ,,Research Workshop 11 zu Publikationsstrategien reflektieren Sie den wissen-
schaftlichen Publikationsmarkt, einschlieBlich des neuen Trends zur Open-Access-Publikation
und anderen Open-Science-Praktiken (Préaregistrierung, Preprints o. d.), und erwerben Fahig-
keiten, die IThnen bei einer moglichen spéteren Veroffentlichung Threr Projektergebnisse helfen

konnen.

Das Projektmodul II besteht aus dem ,,Projektseminar 11, in dem Sie die Analyse Ihrer For-
schungsdaten durchfiihren und Thr Forschungsprojekt mit der schriftlichen Zusammenfassung
Threr Ergebnisse abschlieBen, sowie dem ,,Research Workshop 111 und der Ubung ,,Coaching*.
»Research Workshop III* besteht in der Regel aus dem Besuch einer fiir Thr Projektthema ein-
schldgigen wissenschaftlichen Konferenz sowie der anschlieBenden Reflexion Threr Lernef-
fekte fiir das Projekt in Form eines Konferenzberichts. Das ,,Coaching® dient der Unterstiitzung
nachfolgender Studierenden-Kohorten und wird in Abstimmung mit dem Lehrpersonal des In-

stituts durchgefiihrt.

Im Wahlpflichtmodul kénnen Sie in den ersten drei Semestern einen individuellen Schwer-
punkt in einem fachfremden Bereich setzen. Sie haben die Wahl zwischen den folgenden Mo-
dulen: ,,Interaktion und Text®, ,,Sociological Theory*, ,,Methods*, ,,Vergleichende Regierungs-
lehre®, ,,Politische Soziologie®, ,,Internationale Beziehungen®, ,,Geschichte®, ,,Psychologie*
und ,,Philosophie®. Das Modul Medienpsychologie wird ab dem HWS 2023 nicht mehr ange-
boten und wurde durch ein inhaltlich leicht verdndertes Modul Psychologie ersetzt. Informati-
onen zu den einzelnen Veranstaltungen des Wahlpflichtmoduls finden Sie im Modulkatalog.
Bitte beachten Sie bei der Studienplanung, dass auch hier Veranstaltungen jeweils nur im FSS

oder im HWS angeboten werden.

Das Priifungsmodul besteht aus der max. 75 Seiten umfassenden schriftlichen Master-Ab-
schlussarbeit (24 ECTS) und einer miindlichen Master-Abschlusspriifung (6 ECTS) von 20-30
Minuten. Das Thema der Master-Abschlussarbeit kann auf dem Projektthema aufbauen, aber
auch davon unabhéngig gewéhlt werden. Dabei sind Sie frei, ein Thema aus den Themenberei-

chen unserer Professoren und Professorinnen zu wahlen. Die Erarbeitung des Themas wird in


https://www.phil.uni-mannheim.de/studium/modulkataloge/#c111078
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den Forschungskolloquien der Lehrstiihle betreut und begleitet. Die miindliche Abschlussprii-
fung erfolgt in Form der Verteidigung der Abschlussarbeit.

Ausfiihrliche Informationen zu den einzelnen Modulen entnehmen Sie bitte dem Modulkatalog.
Bitte beachten Sie, dass die Teilnahme an bestimmten Kursen, die Basiskenntnisse vermitteln,

zum Teil eine Voraussetzung fiir die Teilnahme an fortgeschrittenen Kursen darstellt.

Im Masterstudiengang MKW: Digitale Kommunikation ist ein Praktikum kein Bestandteil des
Studiums. Sie konnen fiir absolvierte Praktika daher keine ECTS-Punkte erhalten. Mochten Sie

dennoch ein Praktikum absolvieren, finden Sie auf der Praktikums- und Stellenbdrsenseite der

Philosophischen Fakultét diverse Praktikumsangebote.

1.1.3 Zusammensetzung der Gesamtnote

Die Modulnoten ergeben sich als mit den ECTS-Punkten gewichteter Durchschnitt aus den
Priifungsleistungen, die dem jeweiligen Modul zugeordnet sind (Teilpriifungen). Eine Modul-
abschlusspriifung (MAP) ist bestanden, wenn jede einzelne Teilpriifung bestanden ist. Ist eine

Teilpriifung mit ,,nicht ausreichend” bewertet, so ist nur diese zu wiederholen.

Die Gesamtnote der Masterpriifung errechnet sich als das mit den ECTS-Punkten gewichtete

arithmetische Mittel der einzelnen bewerteten Module.

1.2 M.A. Kultur und Wirtschaft: Medien- und Kommunikationswissenschaft

Der konsekutive Master-Studiengang MAKuWi: MKW bietet B.A.-Absolventinnen und B.A.-
Absolventen mit einer bereits erworbenen Doppelqualifikation von kultur- und wirtschaftswis-
senschaftlichen Kompetenzen die Mdoglichkeit, ihre medien- und kommunikationswissen-
schaftlichen sowie ihre wirtschaftswissenschaftlichen Kenntnisse zu vertiefen. Er wird nach
vier Semestern mit dem Master abgeschlossen und setzt sich zusammen aus dem Kernfach Me-
dien- und Kommunikationswissenschaft, das rund 70 % des Studiums in Anspruch nimmt, und
dem wirtschaftswissenschaftlichen Sachfach (Betriebswirtschaftslehre oder Volkswirtschafts-

lehre), das etwa 30 % ausmacht.

Der interdisziplindre Masterstudiengang MAKuWi: MKW vermittelt zum einen fundierte
Kenntnisse im Bereich der Medien- und Kommunikationswissenschaft — insbesondere im Be-
reich der digitalen Kommunikation und der einschldgigen Forschungsmethoden —, zum anderen

werden betriebswirtschaftliche oder volkswirtschaftliche Kompetenzen vertieft.

Gerade die Verkniipfung des sozialwissenschaftlichen Kernfachs mit einem wirtschaftswissen-

schaftlichen Sachfach, die das interdisziplindre Spezifikum dieses Studiengangs darstellt, soll


https://www.phil.uni-mannheim.de/studium/modulkataloge/#c111078
https://www.phil.uni-mannheim.de/praxis/praktikumsboerse
https://www.phil.uni-mannheim.de/praxis/praktikumsboerse
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den Absolvierenden aufgrund der erworbenen theoretischen Kenntnisse medien- und kommu-
nikationswissenschaftlicher Perspektiven, der umfangreichen Ausbildung in empirischen Me-
thoden der Medien- und Kommunikationsforschung und der wirtschaftswissenschaftlichen

Kompetenzen vielféltige Moglichkeiten auf dem Arbeitsmarkt erdftnen.

1.2.1 Aufbau des Studiengangs
Der M.A.-Studiengang MAKuWi: MKW setzt sich aus den folgenden Lehrbausteinen, soge-

nannten Modulen, zusammen:
1. Kernfach Medien- und Kommunikationswissenschaft (84 ECTS)
a. Medien- und Kommunikationswissenschaft (14 ECTS)
b. Methodenmodul Grundlagen (16 ECTS)
c. Methodenmodul Vertiefung (12 ECTS)
d. Themenmodul (12 ECTS)
e. Priifungsmodul (30 ECTS)

2. Sachfach (36 ECTS)
o Betriebswirtschaftslehre (36-40 ECTS)
o Volkswirtschaftslehre (36—42 ECTS)

1.2.2 Kernfach Medien- und Kommunikationswissenschaft

Das Kernfach Medien- und Kommunikationswissenschaft setzt sich aus vier Modulen zusam-
men. Die Module biindeln nach thematischen Gesichtspunkten zentrale Inhalte des Studien-
fachs. Je nach Modul handelt es sich dabei um eine Kombination aus Vorlesung, Seminaren
oder Ubungen. Jedes Modul setzt sich aus mindestens zwei Lehrveranstaltungen sowie Zeiten
des Selbststudiums zusammen und wird durch ein Lernziel definiert. Welche Veranstaltungen
welchen Modulen zuzuordnen sind, ist dem Kommentierten Vorlesungsverzeichnis (KVV) im
Studierendenportal zu entnehmen. Im Anhang in der Tabelle A2.2 finden Sie einen empfohle-
nen Studienverlaufsplan, in dem Sie nachlesen konnen, welche Kurse in welchem Semester
sinnvoll belegt werden konnen. Bitte achten Sie bei der Kursbelegung darauf, dass alle Veran-
staltungen im Kernfach MKW nur einmal jéhrlich angeboten werden und entsprechend jeweils

nur im FSS oder HWS belegt werden kdnnen.

Das Modul Medien- und Kommunikationswissenschaft setzt sich zusammen aus der VL
,Digitale Kommunikation: Forschungsfelder und Theorien” sowie zwei Seminaren zu Schwer-

punktthemen.
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Im MKW-Modul werden Ihnen im ersten Semester grundlegende Ansétze und Theorien zur
Erforschung der digitalen Kommunikation vermittelt, welche im dritten Semester in zwei
Schwerpunktseminaren auf aktuelle Fragestellungen bezogen werden. Die VL ,,Digitale Kom-
munikation: Forschungsfelder und Theorien” gibt Ihnen einen Uberblick iiber wichtige Theo-
rien der Medien- und Kommunikationswissenschaft und deren Anwendung auf Probleme der
Erforschung digitaler Kommunikation. In den Schwerpunktseminaren werden Sie in zwei ak-
tuelle Forschungsthemen eingefiihrt. Dabei lernen Sie, die allgemeinen Theorien der MKW auf

konkrete, aktuelle Fragestellungen zu beziehen.

In den beiden Methodenmodulen lernen Sie eine grofle Bandbreite an empirischen Methoden

und Forschungsdesigns rund um den Forschungsgegenstand digitale Kommunikation kennen.

Das Methodenmodul Grundlagen setzt sich zusammen aus der Ubung ,,Digitale Kommuni-

kation erforschen: Methoden, Tools, Designs” und dem Seminar ,,Ethik digitaler Daten™.

Im ersten Semester erhalten Sie einen Uberblick iiber die wichtigsten empirischen Methoden
der Medien- und Kommunikationswissenschaft und deren Anwendung im Forschungsfeld di-
gitale Kommunikation. Dabei gibt die Veranstaltung auch einen Einblick in neuere digitale
Methoden der empirischen Kommunikationsforschung (Computational Methods). Zusétzlich
besuchen Sie im zweiten Semester das Seminar ,,Ethik digitaler Daten®, in dem Sie die spezi-
fischen ethischen Problemstellungen der Datenerhebung und -verarbeitung innerhalb digitaler

Kommunikationsraume diskutieren.

Das Methodenmodul Vertiefung besteht aus den Ubungen ,,Ausgewihlte Verfahren der Da-
tenerhebung” und ,,Aufbaukurs Datenanalyse”. Diese bauen auf dem im Methodenmodul
Grundlagen erworbenen methodologischen Wissen auf und widmen sich der praktischen An-

wendung ausgewéhlter empirischer Forschungsmethoden.

Das Themenmodul besteht aus zwei Themenseminaren. In den Themenseminaren erhalten Sie,
erginzend zu den Inhalten des Moduls MKW, Einblick in zwei weitere aktuelle Themen der

medien- und kommunikationswissenschaftlichen Forschung.

Das Priifungsmodul besteht aus der maximal 75 Seiten umfassenden schriftlichen Master-Ab-
schlussarbeit (24 ECTS) und einer miindlichen Master-Abschlusspriifung (6 ECTS) von 20-30
Minuten. Die schriftliche Master-Abschlussarbeit kann sowohl im Kernfach Medien- und Kom-
munikationswissenschaft als auch (auf Antrag und mit der Zustimmung der vorgesehenen be-
treuenden Person) im Sachfach BWL geschrieben werden (bitte beachten Sie hierbei die lehr-
stuhlspezifischen Voraussetzungen zum Verfassen der Masterarbeit innerhalb der BWL). Die

miindliche Abschlusspriifung erfolgt in Form der Verteidigung der Abschlussarbeit.
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Ausfiihrliche Informationen zu den einzelnen Modulen entnehmen Sie bitte dem Modulkatalog.
Bitte beachten Sie, dass die Teilnahme an bestimmten Kursen, die Basiskenntnisse vermitteln,

zum Teil eine Voraussetzung flir die Teilnahme an fortgeschrittenen Kursen darstellt.

1.2.3 Sachfach BWL / VWL
Als Sachfach konnen Sie im MAKuWi: MKW zwischen Betriebswirtschaftslehre oder Volks-

wirtschaftslehre wahlen.

Im Sachfach Betriebswirtschaftslehre werden Veranstaltungen aus dem Studiengang Mann-
heim Master in Management der Fakultit fiir Betriebswirtschaftslehre angeboten. Sie kdnnen
Veranstaltungen aus allen thematischen Bereichen (Areas) belegen, sofern diese fiir Studie-
rende des MAKuWi: MKW geoffnet sind. Alle geéffneten Veranstaltungen kénnen Sie dem
Modulkatalog des MMM auf der Seite der Fakultét flir BWL entnehmen.

Aufgrund méglicher Anderungen im Veranstaltungsangebot des Mannheim Master in Manage-
ment wird empfohlen, die Veranstaltungsiibersicht vor jedem Semester zu Rate zu ziehen. Die
fiir das aktuelle Semester giiltigen Veranstaltungen finden Sie aulerdem unter der Funktion
»Mein Studienplaner” im Studierendenportal. Des Weiteren sollten der Modulkatalog des
MAKuWi: MKW und der Modulkatalog des semesterweise wechselnden Kursangebotes des
Mannheim Master in Management vor jedem Semester konsultiert werden. Diese sind auch

unter dem oben genannten Link zu finden.

Laut Priifungsordnung sind im Laufe Thres Studiums mindestens 36 ECTS-Punkte und hochs-
tens 40 ECTS-Punkte aus der BWL zu erwerben. Sobald Sie 36 ECTS-Punkte erreicht haben,
konnen keine weiteren BWL-Veranstaltungen belegt oder zur Priifung angemeldet werden.
Sollten Sie in einem Semester doch mehr Veranstaltungen belegt haben, so ist der Zeitpunkt
der Priifungsanmeldung ausschlaggebend. Insgesamt sollen nicht mehr als neun Veranstaltun-

gen belegt werden.

Im Sachfach Volkswirtschaftslehre werden Veranstaltungen aus den Studiengéingen M.Sc.
VWL und B.Sc. VWL angeboten. Abhingig von den bereits im Bachelorstudium erworbenen
Vorkenntnissen kdnnen zwei verschiedene Varianten des Sachfachs VWL studiert werden: das

Einfache Sachfach VWL oder das Vertiefte Sachfach VWL.

In der Regel wird das Sachfach VWL in der Variante Einfaches Sachfach VWL studiert. Um
zur Variante Vertieftes Sachfach VWL zugelassen werden zu kdonnen, muss beim Zentralen

Priifungsausschuss ein entsprechender, schriftlicher Antrag gestellt werden — zudem miissen


https://www.phil.uni-mannheim.de/studium/modulkataloge/#c111079
https://www.bwl.uni-mannheim.de/online-modulkatalog/flipbook
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die in der Priifungsordnung néher bestimmten Zulassungskriterien in Bezug auf bereits vorhan-
dene, erweiterte Vorkenntnisse im Fach VWL erfiillt sein. Uber die Zulassung entscheidet der
Zentrale Priifungsausschuss nach einer Beratung des Studierenden durch die Abteilung VWL.
Dieser Antrag ist spdtestens bis zum Beginn der Priifungsanmeldung zum Ersttermin im 1. Se-

mester zu stellen.

Ein Zuriickwechseln vom Vertieften Sachfach VWL zum Einfachen Sachfach VWL ist eben-
falls schriftlich beim Zentralen Priifungsausschuss zu beantragen. Ein Wechsel vom einmal

begonnenen Einfachen zum Vertieften Sachfach ist dagegen nicht moglich.

Insgesamt sind im Sachfach VWL mindestens 36 ECTS und hochstens 42 ECTS zu erwerben.
Eine Auflistung der zu belegenden Lehrveranstaltungen in den Modulen Einfaches Sachfach

VWL und Vertieftes Sachfach VWL findet sich im Studienfiihrer.

Im Masterstudiengang MAKuWi: MKW ist ein Praktikum kein Bestandteil des Studiums. Sie
konnen fir absolvierte Praktika daher keine ECTS-Punkte erhalten. Mdchten Sie dennoch ein

Praktikum absolvieren, finden Sie auf der Praktikums- und Stellenbdrsenseite der Philosophi-

schen Fakultét diverse Praktikumsangebote.

1.2.4 Zusammensetzung der MAKuWi-Gesamtnote

Die Modulnoten ergeben sich als mit den ECTS-Punkten gewichteter Durchschnitt der Prii-
fungsleistungen, die dem jeweiligen Modul zugeordnet sind (Teilpriifungen). Eine Modulab-
schlusspriifung (MAP) ist bestanden, wenn jede einzelne Teilpriifung bestanden ist. Ist eine

Teilpriifung mit ,,nicht ausreichend” bewertet, so ist nur diese zu wiederholen.

Die Gesamtnote der Masterpriifung errechnet sich als das mit den ECTS-Punkten gewichtete

arithmetische Mittel der einzelnen bewerteten Module.

1.3 Ablauf des Studiums

Sie stehen am Anfang Thres Master-Studiums — und mit Sicherheit ist vieles neu fiir Sie. Haben
Sie sich etwa schon gefragt, was Sie leisten miissen, um ECTS-Punkte zu erhalten, wie Sie an
Ihren Stundenplan kommen und ob Sie auch im Ausland studieren konnen? In diesem Abschnitt
erhalten Sie Antworten auf viele dieser Fragen. Sollten dennoch Fragen offen bleiben, wenden

Sie sich bitte an unsere Ansprechpersonen.


https://www.phil.uni-mannheim.de/media/Fakultaeten/phil/Dokumente/Studienfuehrer_ma/2023-24/Studienfuehrer_MaKuWi_MKW_HWS_2024_01.pdf
https://www.phil.uni-mannheim.de/praxis/praktikumsboerse
https://www.phil.uni-mannheim.de/praxis/praktikumsboerse
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1.3.1 Studien- und Priifungsleistungen

Die Studien- und Priifungsleistungen werden in den einzelnen Veranstaltungen z. B. durch
Klausuren, Seminararbeiten, Referate oder miindliche Priifungen erbracht. Diese sind detailliert
in der Priifungsordnung beschrieben. Das Studium wird mit einer M.A.-Arbeit und einer miind-
lichen Master-Abschlusspriifung abgeschlossen. Das Abschlusszeugnis setzt sich aus folgen-

den Bestandteilen zusammen:'

e [Leistungen in den priifungsrelevanten Modulen, die wéhrend des Studiums erbracht

wurden
e M.A.-Arbeit

e miindliche Master-Abschlusspriifung

Nihere Informationen zum Abschluss des Studiums, dem Verfassen von wissenschaftlichen
Arbeiten und weiteren Themen enthalten die entsprechenden Abschnitte in diesem Studien-

handbuch.

1.3.2 Studienplan und Stundenplan

Organisation und Planung bilden einen zentralen, nicht zu unterschitzenden Bestandteil des
Studiums. Es gilt, sich friihzeitig Gedanken iiber folgende Fragen zu machen: Wann besuche
ich welche Vorlesungen? Wann gehe ich ins Ausland? Wann mache ich ein Praktikum? Sind

die erforderlichen Leistungsnachweise im entsprechenden Semester erfolgreich zu bestehen?

Um die Planung etwas zu erleichtern, gibt es einen Studienplan. Er ist ausgerichtet an der Re-
gelstudienzeit von vier Semestern. Der Studienplan ist als ein Vorschlag zu verstehen, in wel-
cher Reihenfolge die Module besucht werden sollten, wollen Sie in der Regelstudienzeit das
Studium sicher abschlieBen. Er dient somit zur Orientierung, ist aber nicht verpflichtend. Die
aktuellen Empfehlungen zum Studienplan MKW: Digitale Kommunikation und MAKuWi:
MKW befinden sich im Anhang in den Tabellen A2.1 und A2.2.

Abhingig vom Studienplan miissen die Semester dann mit einzelnen Veranstaltungen — Vorle-
sungen, Seminaren oder Ubungen — gefiillt werden. Mit der Erstellung des Semesterstunden-
plans beginnt das eigentliche Studieren. Wichtig ist, dass Sie sich in Threm ersten Semester
nicht zu viele Veranstaltungen vornehmen. Er gilt ndmlich, die einzelnen Veranstaltungen
griindlich vor- und nachzubereiten — und auch das braucht Zeit. Nach dem ersten Semester

konnen Sie dann besser einschétzen, wieviel Zeit Sie fiir diese Dinge brauchen. Auch dann

1 Vgl. dazu die entsprechenden Priifungsordnungen.


https://www.uni-mannheim.de/studium/im-studium/pruefungen/pruefungsordnungen/masterpruefungsordnungen/
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sollten Sie aber Ihr Arbeitspensum gut kalkulieren und nicht zu viele Veranstaltungen auf ein-

mal besuchen.

Das Institut fiir Medien- und Kommunikationswissenschaft verdffentlicht im Studierendenpor-
tal immer in den Semesterferien das KV'V fiir das Folgesemester, das alle MKW-Veranstaltun-
gen enthilt. Im KVV erfahren Sie, was wo, wann und wie stattfindet. Auch Informationen dar-
tiber, welche Veranstaltungen filir welches Modul angerechnet werden konnen, sind hier aufge-
fiihrt. Die Kommentierungen der einzelnen Veranstaltungen verweisen gegebenenfalls auch auf
Literatur zur Vorbereitung. Haben Sie Ihre Auswahl an Veranstaltungen getroffen, miissen Sie

sich fiir diese anmelden. Die Anmeldung erfolgt in der Regel tiber das Studierendenportal.

1.3.3 IT-Infrastruktur

Mit Thren Studienunterlagen erhalten Sie von der Universitdts-IT eine Uni-ID (auch Benutzer-
kennung oder User-ID genannt) und ein Passwort, mit denen Sie sich beim Studierendenportal
»Portal* einloggen konnen. Dies ist die zentrale Plattform fiir die Organisation Ihres Studiums:
Hier konnen Sie sich das Vorlesungsverzeichnis anzeigen lassen, sich fiir Lehrveranstaltungen
anmelden, einen personlichen Stundenplan erstellen, sich fiir Ihre Priifungen anmelden und Ih-
ren Notenspiegel einsehen. Eine detaillierte Anleitung finden Sie unter ,,Dokumentation und

Hilfe“ im Portal?.

AulBlerdem wurde mit ILIAS eine neue Version der bisherigen Lehr- und Lernplattform der
Universitdt Mannheim direkt in das Studierendenportal integriert, sodass nun alle Seminardaten
und -materialien auf einer Benutzeroberflache zusammengefasst sind. Besteht ein E-Learning-
Angebot fiir Thre Lehrveranstaltung, wird dies im Vorlesungsverzeichnis angezeigt. Die An-
meldung fiir ILTAS ist in der Regel mit dem Studierendenportal verbunden, sodass Sie direkt
mit der Veranstaltungsanmeldung auch fiir die dazugehorige E-Learning-Gruppe registriert
sind. Hier haben also nur die tatsdchlichen Kursteilnehmer/innen Zugriff auf die Lernplattform.
Ist eine gesonderte Anmeldung iiber ILIAS vorgesehen, kdnnen Sie sich per Antrag bei den
Lehrenden fiir das E-Learning-Angebot anmelden. Wir empfehlen Ihnen zudem dringend, Thre
bei ILIAS und dem Studierendenportal automatisch hinterlegte Uni-Mail-Adresse (erreichbar

unter exchange.uni-mannheim.de) regelméBig auf Nachrichten zu iiberpriifen und Ihr Postfach

zu pflegen. Sie konnten sonst wichtige Informationen zum Studienablauf und Thren Lehrveran-

staltungen verpassen. Zudem ist diese Adresse sicherer als kostenlose E-Mail-Adressen.

Fiir technische und IT-bezogene Angelegenheiten steht Thnen die Universitats-IT (UNIT) zur
Verfiigung. UNIT kann Thnen bei Fragen und Problemen rund um ILIAS, Portal?, WLAN, Soft-

ware etc. weiterhelfen. Die Universitéts-IT bietet zudem regelméBig Medienpraxis-Kurse an.


https://portal2.uni-mannheim.de/
https://ilias.uni-mannheim.de/
https://exchange.uni-mannheim.de/
https://www.uni-mannheim.de/it/studierende/
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Im Rahmen dieser Kurse konnen Sie lernen Bilder, Audio- und Videodateien professionell z.
B. mit Adobe Photoshop CS6, Adobe Premiere CS6 und Adobe After Effects CS6 zu bearbei-

ten. Weitere Informationen finden Sie beim Kursangebot der Universitats-IT.

Fiir den Zugriff auf einige Dienste wie Bibliotheksdatenbanken von zu Hause oder unterwegs
wird eine VPN-Verbindung zur Universitit bendtigt. Anleitungen zur Installation eines VPN-
Clients unter den verschiedenen Betriebssystemen finden Sie ebenfalls auf den Seiten der

UNIT.

1.3.4 Veranstaltungs- und Priifungsanmeldung

1.3.4.1 Veranstaltungsanmeldung

Fiir alle Lehrveranstaltungen miissen Sie sich vor Semesterbeginn iiber das Portal> anmelden.
Die Veranstaltungsanmeldung dient dazu, das Veranstaltungsangebot an die Nachfrage anzu-

passen und die Studierenden gegebenenfalls gleichméBig auf die Veranstaltungen zu verteilen.

Die Anmeldezeitrdume entnehmen Sie bitte den Seminarankiindigungen im Vorlesungsver-
zeichnis und den Hinweisen auf der MKW-Website. Beachten Sie vor allem die vorgezogenen
Anmeldefristen fiir die Kolloquien (siche 3.1 Verfassen und Form der Masterarbeit); diese
gelten sowohl fiir den Studiengang MKW: Digitale Kommunikation als auch fiir den Studien-
gang MAKuWi: MKW. Die Anmeldung erfolgt innerhalb der Anmeldefrist tiber [hren Studien-
planer im Portal®>. Bei manchen Veranstaltungen miissen dabei Prioritdten vergeben werden —
diese bedeuten aber keinen Anspruch. Der Zeitpunkt der Anmeldung ist fiir die Zuteilung zu
den einzelnen Veranstaltungen nicht relevant. Im Anschluss an die Anmeldefrist wird die Ver-
teilung vorgenommen. Bitte haben Sie Verstdndnis dafiir, dass die Verteilung eine gewisse Zeit
in Anspruch nehmen kann. Sobald die Verteilung abgeschlossen ist, konnen Sie im Portal? ein-
sehen, zu welchen Veranstaltungen Sie zugelassen wurden (Status ,,zugelassen*). Beachten Sie,

dass der Status ,,angemeldet* noch keine Zulassung zu einer Veranstaltung darstellt.

Ansprechpersonen fiir die Veranstaltungsanmeldung sind die Mitarbeiter/innen des Studien-
gangmanagements der jeweiligen Fakultit sowie ausgewdhlte Mitarbeiter/innen der einzelnen

Fachbereiche.

1.3.4.2  Priifungsanmeldung

Nicht zu verwechseln mit der Veranstaltungsanmeldung ist die Priifungsanmeldung — beide
Anmeldungen miissen unabhiingig voneinander vorgenommen werden! Mit der Anmel-

dung zu Thren Priifungen legen Sie fest, in welcher Veranstaltung Sie tatséchlich eine Priifung


https://www.uni-mannheim.de/it/kurse/
https://www.uni-mannheim.de/it/anleitungen/vpn/#c124270
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ablegen und ECTS-Punkte erhalten mochten. Die Priifungsanmeldung findet immer online und
in der Mitte des Semesters statt, in der Regel im April (FSS) oder im Oktober (HWS). Der
genaue Anmeldezeitraum wird vom Studienbiiro rechtzeitig bekannt gegeben. Innerhalb dieses
Zeitraumes miissen Sie sich fiir alle Priifungen anmelden, die Sie im entsprechenden Semester
ablegen mochten, unabhingig von der Priifungsform und unabhiingig davon, ob die Leistung
benotet ist oder nicht (z. B. Referat). Wichtig ist: Ohne die fristgerechte Priifungsanmeldung
konnen Sie keine ECTS-Punkte erwerben! Bis zwei Tage vor dem jeweiligen Priifungster-

min konnen Sie sich ohne Angabe eines triftigen Grundes wieder von einer Priifung abmelden.

Fiir Klausuren ist eine Anmeldung wahlweise zum ersten oder zum zweiten Priifungstermin
moglich. Wenn Sie eine Klausur nicht bestanden haben, aus triftigen Griinden nicht teilnehmen
konnten oder nicht zu einer angemeldeten Klausur erschienen sind (dies hat das Nichtbestehen
des Priifungsversuchs zur Folge!), muss die Priifung zum ndchstmoéglichen Termin wiederholt
werden. Ist dies beim ersten Priifungstermin der Fall, werden Sie automatisch durch das Stu-
dienbiiro zum zweiten Priifungstermin angemeldet. Konnten Sie nach direkter Anmeldung zum
zweiten Priifungstermin nicht an der Klausur teilnehmen oder diese bestehen, miissen Sie sich
selbst reguldr zum nachstmoglichen Zeitpunkt wieder fiir die Priifung anmelden. Bitte beachten
Sie, dass Veranstaltungen und damit auch Klausuren nicht jedes Semester angeboten werden.
Ansprechpersonen fiir die Priifungsanmeldung sind Thre Ansprechpartner/innen im Studien-

biro. Details und Formulare finden Sie auf den Webseiten der Studienbiiros.

1.3.4.3 Wiederholung von Priifungen

Priifungen, die mit ,,nicht bestanden* (5,0) bewertet wurden oder als nicht bestanden gelten,
konnen einmal wiederholt werden. In hochstens einem Fall ist eine zweite Wiederholung mog-
lich (sogenannter Joker). Zudem gibt es einmal die Mdglichkeit, eine bestandene Priifung zur
Notenverbesserung zu wiederholen. Die Priifungsanmeldung kann in diesem Fall nicht iiber das
Portal, sondern muss iiber den direkten Kontakt mit den zustdndigen Ansprechpersonen im Stu-

dienbiiro erfolgen.

1.3.5 Auslandsstudium

Ein oder sogar zwei Semester an einer Partneruniversitit der Mannheimer MKW im Ausland
konnen Thnen helfen, Thr Studienfach auch aus einer anderen Perspektive kennenzulernen und
dariiber hinaus viele prigende Erfahrungen fiir Ihr ganzes Leben zu machen. Wir empfehlen
Ihnen deswegen dringend, einen Auslandsaufenthalt in Thr Studium zu integrieren. Im Rahmen

eines strukturierten Austauschprogramms kénnen Sie gebiihrenfrei fiir ein Semester oder Jahr


https://www.uni-mannheim.de/studium/im-studium/

Seite 18 Institut fiir Medien- und Kommunikationswissenschaft Master-Studienhandbuch 2024/2025

an einer von Uber 150 Partneruniversititen studieren. Alternativ kénnen Sie sich als ,,Free Mo-
ver* selbststidndig an einer Universitit im Ausland bewerben, miissen dann aber — anders als
bei Austauschprogrammen — etwaige Studiengebiihren selbst tragen. Vor dem Auslandsstu-
dium besprechen Sie Thre Kurswahl mit der zustdndigen Ansprechperson Thres Fachbereichs
(Hauptfach) sowie mit den Auslandskoordinator/innen der Fakultét und stellen so sicher, dass
die belegten Kurse im Anschluss an den Auslandsaufenthalt in Mannheim angerechnet werden
konnen. So ist eine Verldngerung Thres Studiums iiber die Regelstudienzeit hinaus durch ein

Auslandsstudium i.d.R. nicht erforderlich (kann sich aber gleichwohl als sinnvoll erweisen).

Wird ein Auslandssemester geplant, so sollte dieses fiir das dritte Fachsemester vorgesehen

werden, es ist aber grundsitzlich auch das zweite oder vierte Semester moglich.

Natiirlich bringt ein so langer Auslandsaufenthalt immer eine umfangreiche Vor- und Nachbe-
reitung mit sich. Sie miissen sich etwa um einen Platz in einem der Austauschprogramme be-
werben, sich iiber die Finanzierung Gedanken machen und sich einen Uberblick iiber die Lehr-
angebote der potenziellen Gastuniversititen verschaffen. Deshalb sollte ein gewisser zeitlicher
Vorlauf eingerechnet werden. Wenn Sie einen Platz in einem der bestehenden Austauschpro-
gramme erhalten, haben Sie den groflen Vorteil, dass Sie sich an einer erprobten Ablaufproze-
dur festhalten und so bei vielen Dingen Unterstiitzung erhalten kdnnen, z. B. bei der Wohnungs-

suche oder der Organisation vorbereitender Sprachkurse.

Beginnen sollten Sie mit ersten Schritten zur Vorbereitung Thres Auslandsaufenthaltes mindes-
tens schon ein Jahr vor Antritt. So stellen Sie sicher, dass Sie keine Bewerbungsfristen und

damit Wahl- und Finanzierungsmoglichkeiten verpassen.

Details zu Partneruniversititen und Auslandsstudium finden Sie auf den Seiten des Akademi-

schen Auslandsamts (AAA) sowie auf der Homepage der Philosophischen Fakultét. Dort finden

Sie auch die Kontaktdaten aller relevanten Ansprechpersonen.

Bei der Organisation eines Auslandsaufenthalts wenden Sie sich bitte an die zustdndigen Mit-
arbeiter/innen der MKW oder der Philosophischen Fakultédt (international@phil.uni-mann-
heim.de) sowie auf universitirer Ebene an das AAA. Rechtzeitig vor den ersten Fristen, also
noch in Threm ersten Studienjahr, organisieren wir fiir Sie eine Informationsveranstaltung zum
Studium im Ausland fiir MKW-Studierende. Hier werden die bestehenden Austauschpro-
gramme vorgestellt. Achten Sie auch auf die Angebote des AAA, in denen Thnen die Bewer-
bungsgrundlagen erkldrt werden (Welche Voraussetzungen muss ich mitbringen? Wie verfasse

ich ein Motivationsschreiben? etc.).


https://www.uni-mannheim.de/studium/von-mannheim-ins-ausland/
https://www.uni-mannheim.de/studium/von-mannheim-ins-ausland/
https://www.phil.uni-mannheim.de/internationales/von-mannheim-ins-ausland/
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Auf der Homepage des AAA konnen Sie zudem aktuelle Bewerbungsfristen einsehen und in
der Partneruni-Datenbank nach bestehenden Austauschmoglichkeiten suchen. Die Mannheimer
MKW ist Teil von Austauschprogrammen mit Universitidten in Europa, Ost- und Siidostasien,
Siid- und Nordamerika sowie in Australien — das ist weit mehr, als Sie bei den meisten anderen

vergleichbaren Studiengéngen in Deutschland an Moglichkeiten finden werden.

Die im Rahmen eines Auslandsaufenthaltes erbrachten medien- und kommunikationswissen-
schaftlichen Studienleistungen sind in den Studiengéingen MKW: Digitale Kommunikation und
MAKuWi: MKW anrechenbar. Dazu treffen Sie mit Ihren Fachberater/innen eine sogenannte
Aquivalenzvereinbarung (AV), in der die Anerkennung der Kurse geregelt wird. Sie konnen
Ihren Antrag einreichen, sobald Sie alle notwendigen Unterlagen zu den von Thnen besuchten

Kursen zusammengestellt haben.

Voraussetzung fiir die Anerkennung ist, dass Inhalt und Priifungsanforderungen der besuchten
Kurse im Ausland mit den Anforderungen der MKW Mannheim vergleichbar sind. Da dies
nicht immer der Fall ist (auch nicht bei Kursen, die an MKW-Instituten im Ausland angeboten
werden), ist schon bei der Auswahl der Gastuniversitit darauf zu achten, welche Kurse dort

wann und in welchem Umfang fiir Austauschstudierende angeboten werden.

Wenn Sie mit dem Erasmus-Programm an einer europdischen Hochschule studieren mochten,
bendtigen Sie neben der AV noch ein Learning Agreement (LA). Das LA klirt noch nicht die
genaue Anrechnung der Kurse, sondern bescheinigt nur, dass Kurse generell anerkannt werden
konnen. Sie benotigen das LA, damit IThnen die Thnen zustehenden Raten des Erasmus-Stipen-
diums ausgezahlt werden. Das LA erhalten Sie von Ihren Ansprechpersonen am Dekanat der
Philosophischen Fakultit. Das Akademische Auslandsamt stellt Erfahrungsberichte von Mann-
heimer Studierenden zur Verfligung, die bereits im Ausland studiert haben. Sie finden diese
Berichte auf dessen Internetseite. Suchen Sie dort nach den Universitéten, fiir die Sie sich inte-
ressieren. Die Erfahrungsberichte stellen eine wertvolle Informationsquelle fiir die Wahl Threr

Gastuniversitit dar.

1.3.6 Ansprechpersonen
An der Organisation des MKW-Studienfachs sind unterschiedliche Ansprechpersonen und Ein-
richtungen beteiligt. Sollten in dem einen oder anderen Bereich Fragen auftauchen, kliren Sie

diese am besten direkt mit dem/der zustindigen Mitarbeiter/in. Auf der MKW-Website finden

Sie dazu eine umfassende und aktuelle Liste aller wichtigen Ansprechpersonen.



https://www.uni-mannheim.de/aaa
https://www.phil.uni-mannheim.de/mkw/abteilungen/beschaeftigte-des-instituts/
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2 Wissenschaftliches Arbeiten und Studienleistungen

Das zweite Kapitel des Studienhandbuchs umfasst zentrale Informationen zu den Grundregeln
des Studierens. Der erste Abschnitt (2.1) bietet eine Einfiihrung in das wissenschaftliche Arbei-
ten, also diejenigen Verhaltensweisen, Arbeitstechniken und Richtlinien, die das Lernen, Leh-
ren und Forschen an Universitdten einzigartig machen — und deren Kenntnis fiir Studierende
unverzichtbar ist! Die folgenden Abschnitte (2.2 bis 2.4) machen Sie dann mit einzelnen Stu-

dienleistungen vertraut.

2.1  Die Grundlagen wissenschaftlichen Arbeitens

Eines der wichtigsten Merkmale wissenschaftlichen Arbeitens, das es z. B. von Alltagsrecher-
chen unterscheidet, ist die Sicherstellung der intersubjektiven Nachvollziehbarkeit von Vorge-
hensweise und Ergebnissen. Dies bedeutet, dass die einzelnen Arbeitsschritte jeder wissen-
schaftlichen Arbeit — angefangen beim Referat bis hin zu einer vollstdndigen empirischen Stu-
die — samt der ihnen zu Grunde liegenden Abwigungen und Entscheidungen offengelegt wer-
den miissen. Diese Transparenz ermoglicht es dann anderen Forscher/innen (und das schlief3t
Studierende ausdriicklich mit ein), den Ablauf und die Ergebnisse des Projekts nachzuvollzie-
hen, bei Bedarf zu reproduzieren und somit einer kritischen Bewertung zu unterziehen. Die
Verpflichtung zur intersubjektiven Nachvollziehbarkeit schiitzt den Forschungsprozess vor
willkiirlich und subjektiv getroffenen Entscheidungen und bindet ihn an Systematiken, die sich

in der Wissenschaft etabliert haben.

Die Ausgestaltung solcher Systematiken findet sich in den wissenschaftlichen Methoden. Dies
sind Verfahrensweisen zur Erlangung wissenschaftlicher Erkenntnisse, die detaillierten Regeln
folgen und formal erlernt und trainiert werden miissen. Sinn und Zweck der Methoden ist es,
Phanomene aus der gesellschaftlichen Wirklichkeit (sei sie vergangen oder gegenwértig) zu
beschreiben und zu analysieren, um damit auf Realititserfahrungen beruhende wissenschaftli-

che Erkenntnisse zu gewinnen.

Wissenschaftliches Arbeiten basiert also auf methodisch gestiitzten Analysen, die intersubjek-
tive Nachvollziehbarkeit garantieren. Dies gilt gleichermalen fiir das empirische Arbeiten, also
die Erhebung von Daten, wie fiir das theoretische Argumentieren. Intersubjektive Nachvoll-
ziehbarkeit bedeutet dabei auch, dass sdmtliche Quellen, die im Rahmen eines Forschungspro-
jektes herangezogen werden, sorgfiltig zitiert und ausfiihrlich dokumentiert werden miissen.

Denn Wissenschaft lebt vor allem vom Austausch von Ideen und Forschungsergebnissen, also
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dem konstruktiv-kritischen Diskurs zwischen Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftlern. Die-
ser ist aber nur moglich, wenn jederzeit ersichtlich ist, welche Quellen fiir ein Forschungspro-
jekt (oder ein Referat oder eine Hausarbeit) genutzt wurden. Auf diese Punkte soll in den fol-

genden Abschnitten genauer eingegangen werden.

2.1.1 Der reflektierte Umgang mit Quellen

Bevor auf sorgfaltiges Zitieren und ausfiihrliches Dokumentieren von Quellen (Abschnitt 2.1.2)
und die Folgen nachlédssigen Umgangs mit Quellen (Abschnitt 2.1.3) eingegangen wird, soll in
diesem Abschnitt erkldrt werden, welche Arten von Quellen als flir wissenschaftliche Zwecke
geeignet angesehen werden konnen. Generell gilt: Fiir wissenschaftliche Arbeiten sollten vor
allem wissenschaftliche Quellen herangezogen werden — also solche Arbeiten, die die im vor-
hergehenden Abschnitt beschriebenen Kriterien der intersubjektiven Nachvollziehbarkeit und
methodischen Fundierung erfiillen. Im Allgemeinen sollte ein Mitglied der wissenschaftlichen
Gemeinschaft (scientific community) beim Bearbeiten eines Forschungsprojekts also auf die
Beitrage anderer Mitglieder zuriickgreifen und diese fiir die eigene Argumentation nutzen. In
begriindeten Ausnahmefillen ist auch die Nutzung nicht-wissenschaftlicher Quellen (z. B. von
Zeitungsartikeln oder Sachbiichern) moglich. Generell muss es fiir die Nutzung nicht-wissen-
schaftlicher Quellen (so auch von Wikipedia, siche Abschnitt 2.1.1.2) sehr gute Griinde geben,
ansonsten wird sich deren Verwendung negativ auf die Bewertung von Studienleistungen aus-

wirken.

Der Vollstandigkeit halber sei darauf hingewiesen, dass die empfohlene Vorsicht bei der Nut-
zung nicht-wissenschaftlicher Quellen natiirlich nicht gilt, wenn eben diese Quellen Thren Un-
tersuchungsgegenstand darstellen. Sollten Sie also z. B. eine Hausarbeit {iber die Darstellung
politischer Themen in deutschen Nachrichtenmagazinen verfassen, ist das Zitieren aus z. B.
Spiegel und Focus notwendig. In diesem Fall stellen diese Quellen allerdings Thren Untersu-
chungsgegenstand dar. Beim theoretischen Einordnen Threr Untersuchungen sollten Sie sich
dann wieder auf rein wissenschaftliche Quellen beschranken — auch wenn in den Medienres-
sorts der beiden Magazine vielleicht sogar vereinzelt thematisch passende Artikel zu finden

waren.

Sollten Sie im Zuge IThrer Literaturrecherche die Wissenschaftlichkeit einer Quelle auf den ers-

ten Blick nicht einschitzen konnen, hilft es, sich die folgenden Fragen zu stellen:

- Sind die Autor/innen Mitglieder der wissenschaftlichen Gemeinschaft?
Hier kann eine kurze Google-Recherche fiir erste Antworten sorgen. An renommierten

Hochschulen titige Autor/innen kdnnen erst einmal mit gutem Gewissen als Mitglieder
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der wissenschaftlichen Gemeinschaft gezéhlt werden. Doch schon bei Mitarbeiter/innen
nicht-universitérer Institute fangt die Grauzone an. Denn nicht immer verbirgt sich hin-
ter einem ,,Institut” eine wissenschaftliche Einrichtung oder hinter einer ,,Studie* eine
wissenschaftlichen Prinzipien folgende Untersuchung. Vorsicht ist somit angebracht —
besonders bei Publikationen mit wissenschaftlichem Anstrich, die aber letztlich einer

Unternehmensberatung oder politischen Denkfabrik (think tank) entstammen.

o Stellen die Autor/innen intersubjektive Nachvollziehbarkeit her?
Wie in Abschnitt 2.1 dargestellt, schiitzt die Offenlegung aller Arbeitsschritte und Uber-
legungen eines Forschungsprozesses vor willkiirlich getroffenen Entscheidungen der
Forschenden. Indem sie ihren Forschungsprozess transparent machen, stellen die For-
schenden ihre Arbeit der wissenschaftlichen Gemeinschaft zum Nachvollziehen zur
Verfligung — und natiirlich auch zur wissenschaftlichen Kritik. Bei Quellen, deren Wis-
senschaftlichkeit nicht auf den ersten Blick eingeschitzt werden kann, sollten Sie ver-
suchen, den Forschungsprozess samt der theoretischen Argumentation und der zum Ein-
satz gekommenen Methoden nachzuvollziehen. Bleibt unklar, wie Autor/innen zu ihren

Ergebnissen kommen, sind Zweifel an der Wissenschaftlichkeit der Quelle angebracht.

o Wurde die Wissenschaftlichkeit durch Kontrollmechanismen bestdtigt?
Bei der Bewertung der Wissenschaftlichkeit einer Quelle hilft es auch, sich an den Er-
gebnissen wissenschaftlicher Kontrollmechanismen zu orientieren. So werden zum Bei-
spiel Artikel in Peer-Review-Fachzeitschriften vor der Verdftentlichung einem anony-
misierten Begutachtungsprozess unterzogen, im Zuge dessen ihre Wissenschaftlichkeit
von Mitgliedern der wissenschaftlichen Gemeinschaft tiberpriift wird. Genauso kann
man erst einmal davon ausgehen, dass Beitrige, die zu einschldgigen Fachtagungen zu-
gelassen und dort evtl. sogar noch pramiert wurden (best paper awards), auch die Kri-

terien der Wissenschaftlichkeit erfullen.

2.1.1.1 Die Recherche wissenschaftlicher Quellen

Bei der Suche nach wissenschaftlichen Quellen sollten die Angebote der Mannheimer Univer-
sitdtsbibliothek stets die erste Anlaufstelle sein. Eine griindliche Literaturrecherche sollte in

erster Linie die in relevanten Fachzeitschriften erscheinenden Aufsétze beriicksichtigen.? Dabei

2 Zu den fiir die Kommunikationswissenschaft relevantesten Fachzeitschriften gehdren u. a.: Journal of Communication, Jour-
nal of Computer-Mediated Communication, New Media & Society, Communication Research, Human Communication Rese-
arch, Communication Theory, European Journal of Communication, Political Communication, Media Psychology, Journal of
Media Psychology, Medien- und Kommunikationswissenschaft und Publizistik. In der Medienwissenschaft und verwandten
Fachern wie der Filmwissenschaft gibt es keine so starke Kanonisierung der Zeitschriften; interessant sind unter anderem:
Montage/AV, Medienwissenschafi: Rezensionen/Reviews, Zeitschrift fiir Medienwissenschafi, Journal of Popular Film & Te-
levision, Film & Philosophy, Screen, Cinema Journal, Projections.
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hilft die Nutzung elektronischer Fachdatenbanken. Auf der Website der Universitatsbibliothek
finden Sie eine nach Disziplinen geordnete Aufstellung aller in elektronischer Form verfiigba-
ren Zeitschriften, die Sie auch zu den zum Abruf benétigten Datenbanken fiihrt. Des Weiteren
sei auf die Datenbank Communication & Mass Media Complete (CMMC) verwiesen, die In-
halte von iiber 600 englischsprachigen Fachzeitschriften anbietet — die Hilfte davon mit Voll-
textzugriff. Drei YouTube-Tutorials zur Literaturrecherche in fiir die MKW relevanten Daten-
banken und anderen Ressourcen finden Sie hier. Auch diszipliniibergreifende Meta-Suchma-
schinen wie Google Scholar oder Scopus konnen bei ersten Recherchen niitzlich sein. Fiir ver-
tiefende Recherchen hilft auch die Durchsicht aktueller Artikel (z. B. theoretische Uberblicks-

artikel, sogenannte Reviews, und empirische Synthesen, sogenannte Meta-Analysen).

Ein Rechercheeinstieg kann auch iiber eine gezielte Anfrage im Online-Katalog auf der

Bibliothekswebsite erfolgen. Die MKW ist in Mannheim dem Bibliotheksbereich A3 zugeord-

net; relevante Literatur finden Sie aber auch in anderen Bereichen, z. B. in den Sozialwissen-
schaften. Die Literaturverzeichnisse dieser ersten Quellen geben Thnen dann weitere Hinweise
zu einer sinnvollen Ergénzung Threr Literaturbasis. Ein empfehlenswertes Rechercheinstrument
fiir die bibliotheksiibergreifende Recherche ist die virtuelle Fachbibliothek ,,adlr.link, in der
unter anderem die medien- und kommunikationswissenschaftlichen Sondersammelgebiete der
Deutschen Forschungsgemeinschaft (DFG) erschlossen sind. Mit etwas Geduld (und ausrei-
chend Vorlauf bis zur Abgabefrist der betreffenden Studienleistung) konnen Sie sich auf diese
Weise das Literaturkorpus zu einem Thema erschlieBen. Sollten Sie dabei auf ein Werk stof3en,
das in der Universitétsbibliothek nicht verfligbar ist, konnen Sie es liber die Fernleihe bei aus-
wirtigen Bibliotheken bestellen oder sich von dort Kopien zuschicken lassen. Eine Bestellung
kann online aufgegeben werden, kostet in der Regel nur 1,50 EUR und wird meist innerhalb
von zwei bis drei Wochen umgesetzt. Zusédtzlich empfiehlt es sich, bei anspruchsvolleren Re-
cherchen auch auf die Literaturbestinde umliegender Universititsbibliotheken zuriickzugreifen

(z. B. in Frankfurt, Heidelberg, Hohenheim, Karlsruhe, Koblenz-Landau oder Stuttgart).’

Internetrecherchen auflerhalb einschligiger Online-Datenbanken sind mit Vorsicht durchzufiih-

ren, weil sie in den meisten Fillen nur nicht-wissenschaftliche Quellen liefern. So hilfreich der

3 Links zu den Websites der genannten Universititsbibliotheken:
Goethe-Universitit Frankfurt

Universitat Heidelberg

Universitdt Hohenheim

Karlsruher Institute of Technology (KIT)

Universitdt Koblenz-Landau, Landau

Universitit Stuttgart



https://www.youtube.com/playlist?list=PLuizG2TMVpRMvAenU7lkLZ91EnyFwXwPI
https://www.bib.uni-mannheim.de/
https://katalog.adlr.link/
https://www.ub.uni-frankfurt.de/
https://www.ub.uni-heidelberg.de/
https://rds-hoh.ibs-bw.de/hohsearch/
https://www.bibliothek.kit.edu/
https://www.bibliothek.kit.edu/
https://www.uni-koblenz-landau.de/de/bibliothek/lernorte/lernort-landau
https://www.ub.uni-stuttgart.de/
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Inhalt eines privat betriebenen Medienblogs fiir die Bearbeitung eines medienwissenschaftli-
chen Hausarbeitsthemas auch sein mag — eine solche Website stellt keine wissenschaftliche
Quelle dar und kann deshalb nicht fiir wissenschaftliches Arbeiten genutzt werden. Gleiches
gilt fiir die Online-Enzyklopéddie Wikipedia (siche Abschnitt 2.1.1.2). Generell gilt: Internet-
quellen sind sehr hédufig nicht fiir wissenschaftliche Zwecke zu gebrauchen. Bei diesbeziigli-
chen Unsicherheiten — wie generell bei allen Fragen zum Thema Literaturrecherche — stehen
Ihre Dozent/innen gern fiir Hinweise zur Verfiigung. Zu allgemeinen Recherchetechniken und
den Besonderheiten der Bibliotheksbenutzung bietet die Universititsbibliothek zudem regel-

méiBig Kurse an, entsprechende Hinweise finden Sie auf der Bibliotheks-Website.

Ubrigens: Fremdsprachige Literatur ist ein konstitutiver Bestandteil der Literaturrecherche. Die
wissenschaftliche Gemeinschaft ist international und endet nicht an Landergrenzen — und somit
wiirde ein Ignorieren von in unserem Fach vor allem englischsprachiger Literatur Ihnen wert-

volle Forschungserkenntnisse vorenthalten.

2.1.1.2  Exkurs: Der Umgang mit Wikipedia

Das Enzyklopéadie-Projekt Wikipedia erfreut sich grof3er Beliebtheit — vor allem aufgrund seiner
thematischen Breite, die auch Eintrdge umfasst, die in etablierten Nachschlagewerken keine
Beriicksichtigung finden (z. B. zu Themen der Popkultur oder Informationstechnologie). Bei
Wikipedia handelt es sich jedoch um keine wissenschaftliche Quelle (librigens genauso wenig
wie beim Brockhaus, dem Duden oder bei der Encyclopcedia Britannica). Wikipedia-Eintrége
werden in der Regel von Laienautor/innen geschrieben, weisen keine intersubjektive Nachvoll-
ziehbarkeit auf (so werden z. B. sehr spezifische Aussagen teilweise nicht mit Quellen belegt),
und auch ein Fachexpert/innen involvierender Kontrollmechanismus fehlt (das dem Projekt zu-
grunde liegende Wiki-Prinzip kann hier nur bedingt als Ersatz gelten). Von der unreflektierten
Nutzung von Wikipedia fiir wissenschaftliches Arbeiten wird daher abgeraten, eine Verwen-

dung fiir Studienleistungen kann sich negativ auf deren Bewertung auswirken.

2.1.1.3 Umgang mit ChatGPT

Die Anwendung von ChatGPT fiir die Zwecke der Priifungsleistung wird von Seiten der Uni-
versitidt weder empfohlen noch verboten. Wichtig ist, dass Sie es mit dem/der Priifer/in abkla-
ren, bevor Sie ChatGPT als Hilfsmittel flir eine schriftliche Priifung benutzen. Wenn die Nut-
zung von ChatGPT fiir die Priifungsleistung des jeweiligen Kurses erlaubt ist, wird der/die Prii-

fer/in Sie auch iiber die entsprechenden Voraussetzungen oder Bedingungen informieren.


https://www.bib.uni-mannheim.de/
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Generell kann ChatGPT als Hilfsmittel im Studium dienen, aber nur in begrenztem Umfang.
Es braucht drei Arten von Kontrollen: Priifung des Inhalts, Priifung der Perspektive und Prii-
fung der Passung. Gleichzeitig gibt es auch Risiken, die mit der Nutzung von ChatGPT verbun-
den sind: die Datensicherheit, die Richtigkeit der Information und die Austauschbarkeit der
Antworten. Mehr Information {iber der Nutzung von ChatGPT im Studium finden Sie in der

Handreichung von der Universitdt Mannheim.

2.1.2 Die sorgfiltige Dokumentation von Quellen

Grundsitzlich gilt fiir jede wissenschaftliche Arbeit (z. B. Referate, Hausarbeiten, Masterarbei-
ten): Alle Informationen, die nicht unmittelbar das Ergebnis eigener Uberlegungen sind, miis-
sen als solche gekennzeichnet werden! Alle Textstellen (aber auch Tabellen, Grafiken etc.), die
wortlich oder sinngemil3 anderen Quellen entnommen wurden, sind mit einer entsprechenden
Quellenangabe zu versehen. Das ist notwendig bei wortlichen, mit Anfiihrungszeichen verse-
henen Zitaten aus anderen Quellen, aber auch bei Textpassagen, die sich inhaltlich an fremde
Quellen anlehnen, diese aber mit eigenen Worten umschreiben (so genannte indirekte Zitate
bzw. Paraphrasierungen). Sauberes Zitieren ist fiir wissenschaftliches Arbeiten unerlésslich; die
Ubernahme von Quellen ohne entsprechende Kennzeichnung ist ein grobes wissenschaftliches
Vergehen, das bei Aufdeckung geahndet wird (siehe Abschnitt 2.1.3). Wir raten Thnen drin-
gend, die sorgfiltige Kennzeichnung und Dokumentation von Quellen vom ersten Tag des Stu-

diums an zu trainieren und beim Erbringen von Studienleistungen gewissenhaft zu befolgen.

Es gibt mehrere unterschiedliche Zitierweisen in der Wissenschaft. Um Thnen Verwirrung und
Unsicherheit zu ersparen, gilt an der Mannheimer MKW nur eine Zitierweise: die im Publica-
tion Manual (American Psychological Association, 2020) herausgegebenen Richtlinien der
American Psychological Association (APA) in der (wichtig:) siebten Auflage (kurz: APA 7)*
— mit kleineren sprachlichen Anpassungen. Generell umfassen Zitierweisen sowohl Vorgaben
zum Zitieren im Text, also zum Kennzeichnen einzelner direkter und indirekter Zitate durch
Kurzverweise, als auch zur Anfertigung der Literaturliste (auch genannt Literaturverzeichnis
oder — selten — Bibliografie) am Ende einer Arbeit. Hier miissen alle benutzten Quellen noch
einmal vollstdndig dokumentiert werden. Eine Kurziibersicht findet sich im Anhang des Studi-
enhandbuchs. Es ist aber unumgénglich, sich dariiber hinaus intensiv mit den im APA-Manual
aufgefiihrten Regeln zum Zitieren und Bibliographieren vertraut zu machen (siehe in Zweifels-

fillen z. B. auch die APA-Stil-Webseite).

4 American Psychological Association. (2020). Publication manual of the American Psychological Association (7. Aufl.).
American Psychological Association.


https://www.uni-mannheim.de/media/Einrichtungen/zll/Website_2.0/ChatGPT_Handreichung_Studierende_UMA_Stand_Mai_2023.pdf
https://apastyle.apa.org/
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Insbesondere fiir die Erstellung umfangreicher Arbeiten wie z. B. der M.A.-Arbeit empfehlen

wir die Verwendung eines Literaturverwaltungsprogrammes.

2.1.3 Vermeidung und Ahndung von Plagiaten

Als Plagiat bezeichnet man die (auch nur teilweise) Verwendung einer fremden Quelle ohne
offensichtliche oder korrekte Quellenangabe. Die fremde Quelle oder Ausziige daraus werden
hier als eigenes Werk ausgegeben, die/der Autor/in bedient sich also fremder Ideen, ohne dies
entsprechend zu kennzeichnen. Dabei ist es unerheblich, ob das fremde Werk wortwortlich oder
paraphrasiert wiedergegeben wird — ohne Quellenangabe handelt es sich in beiden Fillen um
ein Plagiat. Ubrigens gilt auch die ungekennzeichnete Ubernahme aus eigenen Studien- oder
Priifungsleistungen fiir andere Kurse als Plagiat — genauso wie natiirlich das klassische Ab-
schreiben, also die Verwendung von Studien- oder Priifungsleistungen Ihrer Kommiliton/innen.
All dies sind Tduschungsversuche, die am Institut fiir MKW geahndet werden! Zu diesem
Zweck kommt auch Anti-Plagiatssoftware zum Einsatz, die eingereichte Studien- oder Prii-
fungsleistungen automatisch auf mogliche Plagiate hin untersuchen. Die Strafen fiir ein festge-
stelltes Plagiat sind abhédngig von Umfang und Schwere des Plagiats. Am Institut fiir Medien-

und Kommunikationswissenschaft gilt dazu die folgende Regelung:

Bei der nachweislichen Feststellung eines Plagiats bzw. eines vergleichbaren Tauschungsver-
suchs wird der Kurs als ,,nicht bestanden* bewertet. Die plagiierte Studien- oder Priifungsleis-
tung darf nicht noch einmal angefertigt werden, sodass der gesamte Kurs wiederholt werden
muss. Bei besonders schweren Fillen kann ein Ausschluss ohne Wiederholungspriifung ausge-
sprochen werden. Bei einer spiteren Aufdeckung von Plagiaten kénnen erbrachte Studien- oder
Priifungsleistungen auch nachtraglich aberkannt werden. Die Feststellung von Plagiaten wird
auf jeden Fall in der Akte des/der Studierenden vermerkt, Wiederholungsfille kdnnen in einem

Ausschluss vom weiteren Studium resultieren.

Wichtig: Zur Sensibilisierung fiir einen korrekten Umgang mit Quellen wird bei schriftlichen
Studien- oder Priifungsleistungen eine eidesstattliche Erkldarung verlangt, mit der Sie bestéti-
gen, die entsprechende Studien- oder Priifungsleistung selbststindig verfasst, alle Hilfsmittel
vollstdndig angegeben und sémtliche Ausziige aus anderen Werken (inklusive Internet!) ge-
kennzeichnet zu haben. Eine solche Mustererkldrung finden Sie im Anhang dieses Handbuchs.
Bitte denken Sie daran, ein unterschriebenes Exemplar dieser eidesstattlichen Erkldrung jeder
schriftlichen Studien- oder Priifungsleistung (also nicht nur Threr Masterarbeit) beizulegen. Erst
mit dem Einreichen der unterschriebenen Erklérung wird Thre Arbeit als vollstdndig angesehen

und von den Dozent/innen bewertet!
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Bei der eidesstattlichen Erkldarung geht es ausdriicklich nicht darum, alle eingereichten Studien-
oder Priifungsleistungen unter einen generellen Plagiatsverdacht zu stellen. Vielmehr haben wir
erst so eine Handhabe gegeniiber der kleinen Minderheit von Studierenden, die durch das Ein-
reichen von Plagiaten auf Kosten ihrer Kommiliton/innen studieren und dadurch die vertrau-

ensvolle Arbeitsatmosphére in unseren Kursen beeintriachtigen.

2.2 Teilnahme an Seminaren

Die folgenden Abschnitte des zweiten Kapitels widmen sich den verschiedenen Studien- oder
Priifungsleistungen, die im Rahmen des MKW-Studiums anzufertigen sind (Protokolle, Refe-
rate, Hausarbeiten). Zuvor soll allerdings auf eine andere, unverzichtbare Komponente des Stu-

dierens eingegangen werden: die aktive Mitarbeit in Seminaren.

Wihrend bei Vorlesungen die Wissensvermittlung meist frontal ablduft, funktionieren Semi-
nare grundlegend anders: Ziel ist hier das Lernen voneinander, also von den eigenen Kommi-
liton/innen. Die Dozent/innen sind hier weniger Wissensvermittler als vielmehr Moderator/in-
nen oder Impulsgeber/innen. Im Mittelpunkt steht die Interaktion der Teilnehmenden, hier darf
—und soll (1) — argumentiert, diskutiert und gestritten werden. Der Erfolg eines solchen Veran-
staltungsformats hangt also entscheidend von der Vorbereitung und dem Engagement der Teil-
nehmenden ab. Nur wenn bei Ihnen die Fihigkeit und Bereitschaft zu engagierter Mitarbeit
vorhanden ist, kann ein Seminar zu Lernerfolgen fiihren. Ist die Mitarbeit Teil der Studienleis-
tung im Seminar, so wird eine erfolgreiche Mitarbeit dann vermutet, wenn mindestens an 80 %
der Lehrveranstaltungsstunden teilgenommen wurde. Details finden Sie in § 18 (4) der Prii-

fungsordnung.

Seminare dienen klassischerweise der Textbesprechung und der Anwendung eigener For-
schungsideen. Dafiir wird von allen Teilnehmenden erwartet, dass sie die entsprechenden Texte
der Woche griindlich vorbereiten. Bei der anschlieBenden Diskussion sollen der Text und die
Prasentation dann ,,auf Herz und Nieren* gepriift werden. Es geht also um eine wissenschafili-
che Diskussion, bei der die Aussagen und Erkenntnisse, Schwachstellen und Widerspriiche,
Einzigartigkeiten und Kuriosa der Texte, der Projekte und der Prasentationen erdrtert werden
sollen — moglichst unter Zuhilfenahme theoretischer Argumente. Alltagserfahrungen konnen
zwar wertvolle Beispiele zur Diskussion beitragen, ersetzen aber nicht wissenschaftliche Be-
lege und Argumente. Ziel von Seminaren ist das Verstindnis und die Anwendung wissenschaft-
licher Theorien und Positionen, die Kompetenz zu intensiver Textarbeit und zum fundierten

Diskutieren.
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2.3 Protokolle schreiben

In manchen Veranstaltungen wird von den Studierenden verlangt, zu einer der Sitzungen ein
Protokoll anzufertigen. Ein solches Protokoll soll die wichtigsten angesprochenen Punkte, Er-
gebnisse und Thesen zusammenfassen und dabei vor allem die zentralen Inhalte einer Sitzung
hervorheben. Das Protokoll basiert auf eigenen Mitschriften aus der Veranstaltung (evtl. abge-
glichen mit denen von Kommiliton/innen), muss allerdings kiirzer und prignanter sein und zu
den angesprochenen Gliederungs- und Unterpunkten jeweils in kurzen Sédtzen das Wesentliche
formulieren. Ein gutes Protokoll zu verfassen, bendtigt Ubung, vor allem in der Fihigkeit, das

Wichtigste zu erkennen und es priagnant zu formulieren.

Es werden zwei Arten von Protokollen unterschieden: Verlaufsprotokoll und Ergebnisproto-
koll. Das Verlaufsprotokoll gibt einen Uberblick iiber alle besprochenen Themen und fasst die
jeweiligen Inhalte, Thesen, Argumente und evtl. zentralen Diskussionsbeitrage chronologisch
kurz zusammen, wihrend das Ergebnisprotokoll nur die in einer Diskussion erzielten Ergeb-
nisse zusammentragt und den Fokus nicht auf den Ablauf der Diskussionsbeitrige legt. Welche
Art von Protokoll angefertigt werden soll, wird von den Dozent/innen bestimmt. In den meisten
Féllen werden fiir Vorlesungen Verlaufsprotokolle verlangt, wihrend sich Ergebnisprotokolle

eher fiir Seminare anbieten.

Formal sollten Sie sich unabhidngig von der Art des Protokolls an den Aufbau eines Handouts
halten: Am Anfang steht der ,,Kopf* mit den wichtigsten Angaben zur Protokollantin oder zum
Protokollanten und der protokollierten Veranstaltung, danach folgt der Hauptteil mit dem Inhalt
des Protokolls und zum Schluss kommt das Literaturverzeichnis, sofern Sie Literatur angege-

ben haben (siehe Abschnitt 2.1.2).

2.4 Referate halten

Aufgabe eines Referates ist es, den anderen Kursteilnehmer/innen miindlich Grundlagen- und
Uberblickswissen zu vermitteln sowie die zentralen Forschungsergebnisse und den aktuellen
Forschungsstand zum Vortragsthema fiir das Plenum zusammenzufassen. Gleichzeitig sind Re-
ferate in vielen Veranstaltungen Teil des zu erbringenden Leistungsnachweises, d. h. Voraus-
setzung fiir die Anrechnung und Benotung Ihrer Studienleistung (siche Abschnitt 1.2.4). Neben
der miindlichen Présentation (siche Abschnitt 2.4.2) wird bei Referaten oft die Anfertigung
eines Handouts fiir [hre Kommiliton/innen verlangt, das zentrale Begriffsdefinitionen enthélt
und die wesentlichen Inhalte des Vortrags kurz zusammenfasst (siche Abschnitt 2.4.3). Das

Referat bildet die Grundlage fiir die sich anschlieBende wissenschaftliche Diskussion, in der
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die prasentierten Ergebnisse kritisch reflektiert und in den thematischen Kontext der Veranstal-
tung sowie in den Forschungsstand eingeordnet werden sollen (siehe Abschnitt 2.4.1). Die Re-
ferent/innen libernehmen also bei der Gestaltung der Seminarsitzung eine verantwortungsvolle,
aber auch kreative Rolle. Im Folgenden werden die wesentlichen formalen und inhaltlichen
Anforderungen an ein Referat vorgestellt. Sie sollen Thnen als Orientierungshilfe dienen. Die
konkrete Ausgestaltung und Lange der einzelnen Referatsteile kann aber je nach Themenstel-

lung, Veranstaltungsart und den Vorgaben der/des Dozentin/en unterschiedlich ausfallen.

Grundlage des Referats ist zumeist eine fiir alle Kursteilnehmer/innen verpflichtende Basislek-
tiire. Die Vortragenden bearbeiten dariiber hinaus verpflichtend hieran ankniipfende und wei-
terfiilhrende Texte wie z. B. vertiefende Studien, Buchkapitel, Sammelbandbeitrige oder Arti-
kel aus wissenschaftlichen Zeitschriften. Diese erarbeiten Sie sich durch eine griindliche und
selbststandige Recherche und besprechen die Ergebnisse mit Threm/Ihrer Dozent/in. Dariiber
hinaus wird in den Seminaren hiufig von den Dozent/innen selbst weitere Literatur vorgeschla-
gen, die Sie auf den iiblichen Recherchewegen erhalten. Je nach Themenstellung ist es empfeh-
lenswert, zusétzlich eine eigene Literaturrecherche durchzufiihren (sieche Abschnitt 2.1.1.1).
Als Referent/innen sind Sie also die Expert/innen fiir die jeweilige Sitzung und haben aufgrund
der umfangreicheren Textbasis gegeniiber Thren Kommiliton/innen einen Wissensvorsprung.
Néhere Informationen zur Basis- und zur weiterfithrenden Literatur sowie zu den jeweiligen
Leistungsanforderungen entnehmen Sie bitte den Seminarankiindigungen im KVV und dem

jeweiligen Seminarplan.

2.4.1 Aufbau und Gestaltung des Referats

Der inhaltliche und zeitliche Umfang des Referats ist von der Struktur des Seminars abhéngig
und soll in jedem Fall vorab mit der/dem Dozentin/en besprochen werden. Bei der Gliederung
Ihres Vortrags kdnnen Sie sich an dem auch fiir wissenschaftliche Hausarbeiten {iblichen Drei-
klang aus Einleitung, Hauptteil und Schluss orientieren. Die Gestaltung eines jeden Referats
sollte allerdings immer dem Thema dienen und kann selbstverstdndlich auch von diesem Drei-
klang abweichen. Bei der Vorbereitung Ihres Referats sollten Sie folgende Leitfragen beachten,
die auch als Bewertungskriterien von IThren Dozent/innen herangezogen werden und auf die im

Folgenden noch niher eingegangen wird:

e  Wie soll das Plenum in das Referatsthema eingefiihrt werden?
e Ist die Gliederung des Vortrags schliissig aufgebaut?
e  Welche Inhalte sollen vorgetragen werden (und welche nicht)?

e Gibt es passende Beispiele, die die Aussagen des Referats veranschaulichen konnen?
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e Kann die Zeitvorgabe eingehalten werden?

e  Wie wird der Vortrag prisentiert und welche Hilfsmittel werden verwendet?

e Was ist die Kernaussage des Vortrags (Schlussfazit)?

e Gibt es offene Fragen, Widerspriiche, gegensétzliche Interpretationen (Stoff fiir Diskussi-
onen im Seminar)?

e  Welche Informationen soll das Handout enthalten (siche Abschnitt 2.4.3)?

In einigen Veranstaltungen ist eine Vorbesprechung des Referats mit der/dem Dozentin/en ex-
plizit vorgesehen. Dies soll zum einen sicherstellen, dass Verstidndnisfragen und Unsicherhei-
ten, die beim Lesen entstanden sind, vorab geklart und dass die zentralen Inhalte zum Thema
der Sitzung vollstdndig und richtig an das Seminar vermittelt werden. Gleichzeitig bietet Ihnen
die Vorbesprechung die Moglichkeit, eigene Vorschldge zur Gestaltung des Referats einzubrin-
gen. Dies kann die Gliederung des Vortrags und die Einbeziehung Ihrer Kommiliton/innen be-
treffen und auf eine bestimmte Schwerpunktsetzung abzielen. Zudem konnen Sie kléren, in-
wieweit Sie zusdtzliche Materialien und Beispiele aus den (Massen-)Medien, die das Gesagte
veranschaulichen, Differenzierungen verdeutlichen oder als Diskussions-vorlage dienen sollen,

verwenden konnen.

In der Einleitung Ihres Referates sollten Sie Ihren Zuhorer/innen den Einstieg in die Thematik
ermdglichen. Zentral fiir die Einleitung ist die Formulierung einer oder mehrerer Leitfragen,
die Sie im Laufe des Referats beantworten wollen. Aullerdem sollten Sie Ihr Referatsthema in
den Seminarkontext einordnen, also die Frage beantworten, wieso Thr Vortrag an dieser Stelle
im Seminarablauf sinnvoll ist, an welche bereits bekannten Inhalte er ankniipft und in welchen
Bereichen er diese erweitert sowie welche Antworten er versucht zu geben. Damit verdeutli-
chen Sie nicht nur die Relevanz Ihrer Fragestellung, sondern nehmen gleichzeitig den ,,roten
Faden* im Seminarplan auf und erleichtern den anderen Seminarteilnehmer/innen die Einord-
nung des Gehdrten. Zu Beginn Thres Vortrags sollten Sie die einzelnen Gliederungspunkte kurz
vorstellen und Thre Vorgehensweise erldutern, auf die Sie dann wéhrend Ihres Referates erneut

Bezug nehmen konnen.

Im Hauptteil Thres Vortrags sollten Sie zunédchst zugrunde liegende(n) Theorie(n) vorstellen
und zentrale Begriffe definieren. Neben den zentralen Ergebnissen aus dem vorzustellenden
Forschungsbereich sind — gerade, wenn Sie empirische Studien heranziehen — auch die genauen
Untersuchungsfragen und die methodische Vorgehensweise mitunter von entscheidender Be-

deutung. Hieraus konnen sich wichtige Ankniipfungspunkte fiir Vergleiche mit anderen Studien
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ergeben. Eine kritische Methodenreflexion kann aber ebenso dabei helfen, die Vergleichbarkeit
von verschiedenen Forschungsergebnissen einzuschitzen oder widerspriichliche Untersu-
chungsergebnisse aus dhnlich aufgezogenen Studien zumindest teilweise zu erkldren. Je kom-
plexer das Referatsthema, desto wichtiger wird eine anschauliche und gut strukturierte Prasen-
tation. Sie konnen bspw. bei umfangreicheren Auflistungen mit Aufzidhlungszeichen arbeiten
oder Nummerierungen zur Gewichtung von Argumenten verwenden. Ergebnisse lassen sich
oftmals anhand von Grafiken und Tabellen besser erlautern als in reiner Textform. Auflerdem
konnen Sie z. B. Wirkungszusammenhinge in Form von Pfeildiagrammen visualisieren. Sie
sollten kurze Zwischenfazits einbauen, die einzelne Gliederungspunkte zusammenfassend ab-

schlieBen und eine Uberleitung zum nichsten Punkt liefern.

Als Referent/in haben Sie sich sehr viel weiter ins Thema eingelesen als Thre Kommiliton/in-
nen. Die Herausforderung besteht nun darin, aus der Vielzahl an Informationen eine sinnvolle
Auswahl fiir Thren Vortrag zu treffen. Versuchen Sie, das Gelesene nicht einfach unreflektiert
zu reproduzieren, sondern die fiir das Referatsthema wesentlichen Punkte mit eigenen Worten
wiederzugeben und diese sinnvoll in Threm Vortrag zu integrieren. Indem Sie auf Inhalte aus
der Basislektiire oder vorangegangenen Sitzungen verweisen, konnen Sie zugleich die Auf-
merksamkeit Threr Zuhorer/innen fiir Thren Vortrag gewinnen, da Sie ihnen gedankliche An-
kniipfungspunkte anbieten. Durch eine eigenstiandig entwickelte Gliederung, die die einzelnen
Texte nicht blof aneinanderreiht und deren Strukturierung iibernimmt, vermeiden Sie unnotige
Doppelungen und zeigen zugleich, dass Sie mit der zugrunde liegenden Literatur vertraut sind.
Besser, als alles Gelesene in Thr Referat integrieren zu wollen, ist es, sich auf das Wesentliche
zu beschrianken und an geeigneter Stelle weitere Informationen anzubieten oder diese bei ent-
sprechenden Nachfragen bzw. Anmerkungen zur besseren Einordnung der Ergebnisse in die
sich anschlieBende Diskussion einzubringen. Dies gilt ebenso bei Gruppenreferaten, bei denen
die individuelle Leistung der Studierenden fiir die Benotung erkennbar sein muss, z. B. fiir ei-
nen inhaltlichen Abschnitt des Vortrages. Wenn Sie die Referatsliteratur lediglich unter den
Referierenden aufteilen, ohne die Inhalte abzugleichen, zu gewichten und zu diskutieren, laufen
Sie Gefahr, dass sich Ihre Beitrdge wiederholen, nicht zueinander in Beziehung stehen und das
Referat dadurch insgesamt schwécher ausfillt. Besser ist es, sich iiber die vorzutragenden In-
halte im Vorfeld eingehend zu verstéindigen und die einzelnen Abschnitte aufeinander abzu-
stimmen. Auf diese Weise konnen Sie bspw. auch besser auf spétere Erlduterungen Threr Ko-

Referent/innen verweisen oder koordinierter auf Riickfragen aus dem Plenum reagieren.

Durch die Verwendung von zusdtzlichen Materialien, wie Beispielen aus Film und Fernsehen,

Statistiken, Umfragen oder Hintergrundinformationen zu Ihrem Untersuchungsgegenstand,
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konnen Sie Thren Vortrag interessant gestalten. Sie sind jedoch kein Ersatz fiir Thren eigenen
Vortrag! Generell sollten Sie Ihr Referat nicht mit zu vielen Beispielen iiberfrachten, sondern
eine sinnvolle Auswahl treffen und die verwendeten Beispiele nicht unkommentiert stehen las-
sen, sondern anhand von wissenschaftlichen Theorien, Ansidtzen, Methoden und Ergebnissen

kritisch reflektieren und in Ihre Argumentation einbauen.

Im Schlussteil Thres Referates gilt es, die Kernaussagen bzw. -ergebnisse noch einmal kompri-
miert zusammenzufassen, den Riickbezug zum Anfang des Referats, ndmlich Thre Fragestel-
lung und die Relevanz des Themas fiir den Seminarkontext, herzustellen und die Ergebnisse in
den Forschungsstand einzuordnen. Uberlegen Sie sich z. B., was Sie Thren Kommiliton/innen
mitgeben wiirden, wenn Sie Ihr Referat in einem Satz zusammenfassen oder dhnlich wie fiir
eine Klausur- oder Priifungsvorbereitung die drei zentralen Aussagen zum Thema benennen
miissten. Konnte Thre Frage beantwortet werden oder wurden durch die Untersuchungen neue
Fragen aufgeworfen? Gibt es hierzu bereits weiterfiihrende Texte, Studien oder Analysen, auf
die Sie verweisen konnen, oder besteht an dieser Stelle eine Forschungsliicke, d. h. sind hier

weitere, differenziertere Untersuchungen notwendig?

Um in die Diskussion iberzuleiten, sollten die Referierenden am Ende des Vortrags zugespitzte
Thesen und offene Fragen formulieren, die anschlieBend im Plenum erdrtert werden sollen.
Dies konnen verschiedene Annahmen dariiber sein, ob und wie ein sozial beobachtbares Pha-
nomen (das als Beispiel im Vortrag vorgestellt wurde) unter Zuhilfenahme von wissenschaftli-
chen Ansitzen und Theorien erkldrt werden kann, bzw. wo die Grenzen des Erklarungspoten-
zials des verwendeten Ansatzes liegen. Innerhalb der Diskussion sollten auch offen gebliebene
Fragen thematisiert werden. Zudem kdnnen unterschiedliche wissenschaftliche Interpretationen
gegentibergestellt und Schwachpunkte in deren Argumentation sowie Kritik an den verwende-
ten Methoden erortert werden. Je nach Veranstaltung kann auch die Diskussionsleitung zu den

Aufgaben der Referierenden gehoren.

2.4.2 Hinweise fiir die Prasentation

Im Folgenden soll ndher darauf eingegangen werden, wie Sie sich auf die Vortragssituation
vorbereiten und sicherstellen kdnnen, dass Thre Kommiliton/innen moglichst viel aus Threr Pri-

sentation mitnehmen und in die Lage versetzt werden, Nachfragen zu stellen und zu diskutieren.
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2.4.2.1 Vorbereitung und Hilfsmittel fiir den miindlichen Vortrag

Die Vorbereitung fiir Ihren Vortrag beinhaltet die Erarbeitung der entsprechenden Literatur, die
Klarung von Versténdnisfragen, die Recherche von Hintergrundinformationen und von passen-
den Beispielen zur Veranschaulichung des Themas. Daran anschlieend sollten Sie sich iiber-
legen, wie Sie diese Inhalte in Threm Vortrag, dem Handout (siche Abschnitt 2.4.3) und der
Prasentation (sieche Abschnitt 2.4.2.2) strukturieren wollen. Zudem beinhaltet die Vorbereitung
auf einen miindlichen Vortrag auch organisatorische Komponenten: die Aufgabenteilung in-

nerhalb der Referatsgruppe und die Wahl und Beschaffung der technischen Hilfsmittel.

Die Herausforderung bei einem Referat besteht darin, die aufbereiteten Informationen so zu
prasentieren, dass man Ihnen gut folgen kann und die wesentlichen Erkenntnisse zum Vortrags-

thema deutlich werden. Folgende Aspekte helfen Thnen dabei:

e Probevortrag:
Bereiten Sie sich vor, indem Sie Thr Referat einander vortragen. So kdnnen Sie abschit-
zen, wie viel Zeit Sie bendtigen, die Gewichtung einzelner Bestandteile variieren sowie
— falls Sie ein Gruppenreferat halten — besser aufeinander Bezug nehmen und Wieder-
holungen vermeiden. Durch das laute Ausformulieren zeigen sich auch noch bestehende
Unsicherheiten. Durch das Halten von Referaten sollen Sie die Erarbeitung neuer The-
men, die Vorbereitung eines professionellen wissenschaftlichen Vortrags inklusive des
Umgangs mit Priasentationstechniken einiiben und rhetorische Fahigkeiten auch vor ei-

ner groBeren Zuhorerschaft erlernen.

e Jortragsweise:
Bitte lesen Sie nicht einfach einen ausformulierten Text ab! Versuchen Sie, moglichst
frei, laut und deutlich, in eigenen Worten und nicht zu schnell zu sprechen, damit das
Plenum Ihnen gut zuhdren kann. Hierfiir konnen Sie z. B. Karteikarten oder die Refe-
rentenansicht in PowerPoint zur Hilfe nehmen und sich Stichpunkte zu Ihren Vortrags-
schritten notieren. So vermeiden Sie einen monotonen Sprachfluss und konnen den Au-

genkontakt zum Plenum halten, um bspw. auf Zwischenfragen zu reagieren.

e Fachvokabular:
Bestimmte Fachbegriffe und grundlegende Definitionen kénnen nicht in eigenen Wor-
ten umschrieben werden, sondern miissen eingefiihrt und erldutert werden (Originalbe-
griff mit Ubersetzung bzw. sinngemiBer Bedeutung), da innerhalb der Veranstaltung

und Thres Studiums immer wieder darauf zuriickgegriffen wird.
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2.4.2.2

Umgang mit technischen Hilfsmitteln:

In jedem Fall sollten Sie vor der Veranstaltung sicherstellen, dass die technischen Ge-
rite, die Sie einsetzen wollen, zur Verfiigung stehen und funktionstiichtig sind. Die Se-
minarrdume und Vorlesungssile sind in der Regel mit PCs mit Internetzugang, Power-
Point und Media Player, mit einem Laptopanschluss sowie einem Beamer ausgestattet.
Machen Sie sich mit der Technik im Vorfeld vertraut, so dass Sie sich voll und ganz auf
Ihren Vortrag konzentrieren konnen und wéhrend Ihres Referates nicht unnétig Zeit und
die Aufmerksamkeit Threr Zuhorer/innen verlieren. Und doch: Trotz gewissenhafter
Vorbereitung funktioniert nicht immer alles reibungslos, z. B. weil das Programm, das
Sie auf [hrem Laptop verwendet haben, nicht mit dem auf dem Horsaalrechner kompa-
tibel ist. Speichern Sie Thre Prisentation deshalb am besten in einem géngigen Format
ab und bringen Sie sie auf einem USB-Stick mit, damit Sie notfalls vom Laptop auf den

Horsaal-PC ausweichen konnen.

Exkurs: Die Verwendung von PowerPoint fiir Prisentationen

Es ist am Institut fiir Medien- und Kommunikationswissenschaft iiblich, zur Unterstiitzung

miindlicher Prisentationen PowerPoint-Folien zu verwenden.> Die PowerPoint-Folien sind le-

diglich als unterstiitzend zu Threm miindlichen Vortrag zu verstehen. Auch auf den Folien gel-

ten die Kennzeichnungspflicht von Quellen und die Zitierkonventionen. Des Weiteren emp-

fiehlt es sich, folgende Punkte zu beachten:

Schriftgrofse, Lesbarkeit und Layout:

Verwenden Sie keine zu kleine SchriftgroBe. Normaler Text sollte nicht kleiner als 18
pt in Times New Roman sein. Uberpriifen Sie gerade auch bei Tabellen, Grafiken und
Schaubildern, die Sie aus der Literatur oder aus dem Internet iibernommen und in Ihre
Prisentation eingefiigt haben, ob diese gut lesbar sind. Achten Sie bei der Farbwahl
ebenso darauf, dass die Schrift gut lesbar bleibt, d. h. genug Kontrast zum Hintergrund

vorhanden ist.

Ubersichtlichkeit und Orientierung:
Die Prasentation soll das Referat unterstiitzen, indem die wesentlichen Argumentations-
schritte nachvollzogen, einzelne Aspekte hervorgehoben und Zusammenhénge visuali-

siert werden kdnnen. Sie ist aber keine wortwortliche Verschriftlichung des miindlichen

5 Verschiedene zentrale Universititseinrichtungen bieten Kurse im EDV-Bereich an, u. a. auch zum Umgang mit MS Power-

Point (siehe z. B. das Kursangebot der Universitit Mannheim Service und Marketing GmbH im Rahmen des Studium Gene-

rale). Weitere Informationen hierzu finden Sie unter https://www.studiumgenerale.uni-mannheim.de/.
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Vortrages! Arbeiten Sie von daher eher mit Stichpunkten und Kernbegriffen anstatt mit
ausformulierten Sdtzen. Zudem sollte eine Folie nicht zu viele Informationen enthalten.
Wichtig ist, dass der Zusammenhang zwischen Threm Vortrag und Threr Prasentation
erkennbar ist. Deshalb ist es sinnvoll, z. B. nach einem abgeschlossenen Abschnitt kurz
darauf zu verweisen, an welchem Gliederungspunkt innerhalb des Vortrags man ange-
kommen ist, zusammenzufassen, welche Erkenntnisse man bis zu diesem Punkt gesam-
melt hat, und zum néchsten Schritt iiberzuleiten. Auf diese Weise geben Sie Thren Kom-
militon/innen wihrend des Vortrags eine Orientierungshilfe. Die Gliederung selbst kann
dariiber hinaus auch iiber entsprechende Reiterkarten auf den Folien visualisiert werden,

so dass der Verlauf des Vortrags abgebildet wird. Musterfolien finden Sie im Anhang.

2.4.3 Hinweise zu Handouts und Thesenpapieren

Bei kurzen schriftlichen Zusammenfassungen von Vortrdgen oder Referaten wird zwischen
Handouts und Thesenpapieren unterschieden. Als Teil des Leistungsnachweises in Seminaren
kann ein Handout verlangt werden, das die Kernaussagen und zentralen Inhalte zum Referats-
thema sowie wichtige Begriffsdefinitionen und Fachtermini auf maximal zwei Seiten zusam-
menfasst und die zugrunde liegende Literatur vollstindig auffiihrt. Das Handout ist keine Ver-
schriftlichung des Referates oder eine Kopie der Prisentation und es ersetzt nicht die eigene
Lektiire der dort behandelten Literatur! Der Kopf des Handouts enthélt folgende Angaben: die
Universitit, den Studiengang, den Seminartitel sowie den Namen der Dozentin bzw. des Do-
zenten, das Datum des Referats und die Namen der/des Referent/in bzw. der Mitglieder der

Referatsgruppe sowie den Titel des Referats bzw. das Thema der Seminarsitzung.

Im Gegensatz dazu wird ein Thesenpapier in der Regel als Vorlage bei miindlichen Priifungen
verlangt. Hierbei werden bestimmte Forschungspositionen gegeniibergestellt, Forschungser-
gebnisse auf die eine oder die andere Art ausgelegt und in Form von zugespitzten Annahmen
aufgelistet. Thesen sind also keine Faktenwiedergabe, sondern wissenschaftlich begriindete Po-
sitionen, die als Diskussionsgrundlage dienen sollen (siche Abschnitt 3.2.4). Auch ein Thesen-

papier umfasst die vollstindigen Angaben zur verwendeten Literatur.

2.5  Hinweise zum Anfertigen von Hausarbeiten

Neben Referaten, Klausuren, kleineren Ubungen und aktiver miindlicher Mitarbeit gehdren
Hausarbeiten, also schriftliche wissenschaftliche Ausarbeitungen, zu den zentralen Leistungs-
nachweisen Thres Studiums. Im Folgenden geht es um die grundsétzlichen formalen und inhalt-

lichen Anforderungen, die an wissenschaftliche Arbeiten im Allgemeinen gestellt werden und
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die auch der Benotung Ihrer schriftlichen Studienleistung zugrunde liegen. Die genannten Zah-
lenwerte konnen jedoch je nach Veranstaltungsform abweichen und sind abhingig von der kon-

kreten Themenstellung.

Mit der Anfertigung einer schriftlichen Hausarbeit sollen Sie zeigen, dass Sie...
e die Seminarinhalte und wissenschaftlichen Methoden der MKW verstanden haben
e cin abgegrenztes Thema mit einer Fragestellung aus dem Seminarkontext eigenstindig
bearbeiten (Transfer) und dabei
e wissenschaftliche Methoden anwenden sowie
e Thre Ergebnisse geméf den fachspezifischen Konventionen in einem klar strukturierten

wissenschaftlichen Text darstellen konnen

Ziel einer Hausarbeit ist, dass Sie einen Aspekt aus dem Themenspektrum des besuchten Se-
minars in Form einer wissenschaftlichen Arbeit selbstéindig schriftlich bearbeiten. Dies kann
zum einen heiflen, die aktuellen Forschungsergebnisse zu IThrem Thema nach bestimmten Kri-
terien zusammenzustellen, einer kritischen Bewertung zu unterziehen und zu nachvollziehbaren
Ergebnissen und Schlussfolgerungen zu kommen, die zur Beantwortung einer vorab formulier-
ten Fragestellung beitragen. Zum anderen kann es aber auch darum gehen, eine eigenstindige,

dem Rahmen einer Hausarbeit entsprechende empirische Untersuchung zu erstellen.

Die jeweiligen seminarspezifischen Anforderungen an eine Hausarbeit entnehmen Sie bitte den
Seminarankiindigungen bzw. -plédnen. Mit [hrem Dozenten bzw. Threr Dozentin besprechen Sie
die Konzeption Ihrer Hausarbeit. Die Wahl und Eingrenzung des Themas, die Entwicklung der
Fragestellung, die Literaturrecherche und die Materialauswahl sowie die Anfertigung der Haus-
arbeit mit einem Fazit bleibt aber Thre eigenstindige Leistung (siche auch Abschnitt 2.1.3 zu

Plagiaten).

2.5.1 Themenwahl

Bei der Wahl Ihres Themas gibt es zwei Vorgehensweisen:
— Erweiterung eines Referatsthemas:
Das Thema IThrer Hausarbeit baut in vielen Fillen auf dem Thema Ihres Referats auf,
das Sie gehalten haben. Allerdings reicht es nicht aus, lediglich eine Verschriftlichung
Ihres miindlichen Vortrags anzufertigen, sondern das Referatsthema muss erweitert und
vertieft werden. Dies kann bspw. durch die Hinzunahme und die vergleichende Gegen-
iiberstellung weiterer Fallbeispiele oder durch die differenziertere Behandlung eines

Teilaspektes erfolgen. Aulerdem kdnnen Sie hier inhaltliche Ergidnzungen, die wiahrend
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Ihres Referats und wahrend der sich anschlieBenden Diskussion gemacht wurden, auf-
greifen. In jedem Fall sollten Sie tiber die dem Referat zugrunde liegende Literatur hin-

aus in erheblichem Umfang zusétzliche wissenschaftliche Texte heranziehen.

— Wahl anderer Themen aus dem Seminarkontext:
Nach Absprache mit Threr Dozentin/Threm Dozenten konnen Sie auch ein anderes
Thema in Threr Hausarbeit bearbeiten. Das Thema muss allerdings ebenfalls einen kla-
ren Bezug zum Seminarthema aufweisen, also z. B. einen im Seminar kennengelernten
wissenschaftlichen Ansatz oder eine spezielle Fragestellung aufgreifen, eine wissen-
schaftliche Methode anwenden oder aus einem entsprechenden Gegenstandsbereich der

MKW stammen.

Generell gilt bei der Themenwahl: Der Untersuchungsgegenstand bzw. Gegenstandsbereich
gibt den allgemeinen thematischen Rahmen Ihrer Arbeit vor (z. B. Wahlkampfberichterstat-
tung), den Sie durch die Auswahl bestimmter Fallbeispiele, Untersuchungszeitrdume oder Er-
hebungseinheiten (z. B. Print vs. TV) eingrenzen konnen. Die Problemstellung bzw. Fragestel-
lung gibt dann an, was genau untersucht, préziser dargestellt, spezifiziert, erklért, verifiziert
(d. h. bewiesen) bzw. falsifiziert (d. h. widerlegt) werden soll. Welche Teilaspekte sind also
besonders wichtig oder interessant und sollen den Schwerpunkt Ihrer Ausfiihrungen bilden?
Bei der Eingrenzung des Themas treten dann weniger relevante oder zu umfangreiche Unter-
fragen in den Hintergrund. Dariiber hinaus sollten Sie darlegen, welchen Bezug das Thema und
die Fragestellung zum Seminarkontext und zum Forschungsgebiet der MKW haben, z. B. in-
dem Sie die Bedeutung der Fragestellung fiir zentrale medien- und kommunikationswissen-
schaftliche Akteure, Inhalte oder Prozesse herausstellen, eine Verbindung zu normativen bzw.
medienethischen Fragen aufzeigen oder die Relevanz institutioneller Rahmenbedingungen des

Mediensystems erortern.

Neben Threm personlichen Interesse und einem klaren Bezug zum Seminarthema ist bei der
Formulierung der Fragestellung auch deren Relevanz zu beachten: Wieso ist die Beantwortung
dieser Frage eigentlich wichtig? Welchen Erkenntnisnutzen kénnen unterschiedliche Akteure
aus den Ergebnissen ziehen? Die Fragestellung kann z. B. wissenschaftlich relevant sein, weil
sie versucht, einen bisher wenig erforschten Bereich zu beleuchten, also im Idealfall dazu bei-
zutragen, eine vorhandene Forschungsliicke zu schlieBen. Auch aktuelle Ereignisse konnen
dazu fiihren, dass bestimmte Fragestellungen ins Zentrum des wissenschaftlichen Diskurses
riicken. Dariiber hinaus kann eine Fragestellung (medien-)politisch oder in der Medienpraxis

von Bedeutung sein.
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2.5.2 Formale Anforderungen: Umfang, Schriftgrofle, Sprache und Titelblatt

Zu Beginn Thres Studiums lernen Sie die fachspezifischen Konventionen zum wissenschaftli-
chen Arbeiten kennen und anwenden. Dies dient der intersubjektiven Nachvollziehbarkeit und
ist unabdingbare Voraussetzung fiir jegliche wissenschaftliche Untersuchung, die Sie durch-
fiihren. AuBBerdem erleichtert die Verstindigung auf bestimmte formale Kriterien innerhalb des

Faches die Verstindlichkeit und die Vergleichbarkeit von wissenschaftlichen Arbeiten.

- Allgemeine Bestimmungen.
Der fiir den Leistungsnachweis geforderte Umfang, den Thre Hausarbeit haben sollte,
kann je nach Veranstaltungsart und Studiengang variieren. Im Master MKW: Digitale
Kommunikation betrdgt die Linge von Hausarbeiten in der Regel 20-25 Seiten, mit
Ausnahme der Ubungen im Projektmodul, in denen Hausarbeiten von 10-15 Seiten ge-
schrieben werden konnen, im Coaching, bei dem 5-10 Seiten geschrieben werden, dem
Projektseminar I, in dem ein Exposé in mit 20-30 Seiten verfasst wird, und im Pro-
jektseminar II, bei dem der Abschlussbericht 30-50 Seiten umfasst. Im MaKuWi:
MKW ist die Lange von Hausarbeiten in der Regel in allen Fachern der MWK 20-25
Seiten. Nicht mit in den Umfang eingerechnet werden das Titelblatt, das Inhaltsver-
zeichnis, Tabellen- und Abbildungsverzeichnisse sowie das Literaturverzeichnis und
der Anhang. Die Seitenzahlen beziehen sich auf den Flie3text, der in einer géngigen
Proportionalschrift wie Times New Roman (12 Pt.), Arial (11 Pt.) oder Calibri (12 Pt.)
und mit 1,5-fachem Zeilenabstand (Blocksatz) verfasst werden muss. Fiir Fulnoten, Be-
schriftungen von Tabellen, Grafiken oder Schaubildern sollte eine kleinere Schriftgrofe
(min. 9 Pt.) und der einfache Zeilenabstand und fiir Kapiteliiberschriften eine groflere

Schriftgrofe (max. 13 Pt.) benutzt werden. Unterkapitel- oder Abschnittsbeschriftungen

konnen zusitzlich mit Fettschrift und/oder Kursivschrift oder mittels Unterstreichun-

gen hervorgehoben werden, die die jeweilige Gliederungsebene ersichtlich machen.

- Spezielle Richtlinien:
Ebenfalls gingig im Institut flir MKW sind die Konventionen der APA (7. Auflage von
2020) fiir den Textkdrper und die Gliederung. Diese orientieren sich an den Bestim-
mungen einiger der fiihrenden, ,peer-reviewed’ Fachzeitschriften im englischsprachi-
gen Kontext und sind ausfiihrlich im Publication Manual of the American Psychologi-

cal Association (APA, 2020) beschrieben.
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Im Text kdnnen unterschiedliche Argumentationsschritte durch Nummerierungen und Aufzéh-
lungszeichen sowie zentrale Begriffe oder ansonsten eventuell missverstindliche Zusammen-
hinge durch Kursivdruck verdeutlicht werden (analog zur gesprochenen Betonung innerhalb
des Satzes). Generell sind Hervorhebungen jedoch sparsam zu verwenden und ersetzen nicht
die Verdeutlichung in ausformulierten Sdtzen. Im Text miissen alle direkt oder inhaltlich sinn-
gemil verwendeten Quellen in konsistenter Weise und entsprechend den geltenden Zitierricht-

linien belegt werden (sieche Abschnitt 2.1.2).

Zum wissenschaftlichen Schreiben gehort dariiber hinaus eine sachlich-objektive und prézise
Ausdrucksweise. Verwenden Sie die in der MKW etablierten Fachtermini gemaf3 ihrer wissen-
schaftlichen Bedeutung und nicht wie im Alltagsverstindnis. Vermeiden Sie aulerdem Jargon
und umgangssprachliche Ausdrucksweisen sowie journalistische Stilmittel. Trotz aller notwen-
digen begrifflichen Prézision, die fiir den wissenschaftlichen Diskurs innerhalb des Faches un-
erldsslich ist, miissen Sie aber versténdlich schreiben. Erldutern Sie von daher Fachbegriffe bei
Bedarf, z. B. auch wenn Sie von der Definition einer anderen Verfasserin bzw. eines anderen
Verfassers abweichen. Um eine bessere Lesbarkeit zu gewéhrleisten, diirfen die Absatziiber-
schriften nicht durch einen Seitenumbruch vom Text getrennt sein sowie Tabellen und Schau-
bilder nicht durch einen Seitenumbruch zerstiickelt werden. Beginnen Sie in solchen Fillen eine
neue Seite mit der Uberschrift und verschieben Sie die Tabelle im Text (ggf. geben Sie bei

einem Verweis auf die Tabelle die Seitenzahl mit an).

2.5.3 Gliederung

Ihre Hausarbeit muss eine klare, zielfiihrende Struktur aufweisen, die darauf ausgerichtet ist,
die zugrunde liegende Problemstellung argumentativ zu beantworten. Die formalen Bausteine

einer Hausarbeit werden im Folgenden einzeln diskutiert.

2.5.3.1 Titelblatt

Auf dem Titelblatt werden der Titel der Arbeit, der Name der Lehrveranstaltung und des Do-
zenten/der Dozentin sowie Thre ausfiihrlichen Kontaktangaben vermerkt. Fiir die Formatierung

und die Inhalte des Titelblatts richten Sie sich bitte nach der Vorlage im Anhang.

2.5.3.2 Verzeichnisse

Zu den formalen Anforderungen an eine wissenschaftliche Arbeit gehort die Anfertigung eines
Inhaltsverzeichnisses sowie ggf. von Tabellen- und Abbildungsverzeichnissen. Tabellen und
Abbildungen bzw. sonstige grafische Darstellungen wie Schaubilder miissen nummeriert und

jeweils getrennt voneinander aufgefiihrt werden. Ein Abkiirzungsverzeichnis anzufertigen ist
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nur dann erforderlich, wenn in der Haus- oder Masterarbeit viele themen- oder fachspezifische

und somit nicht als bekannt vorauszusetzende Abkiirzungen verwendet werden.

— Inhaltsverzeichnis:
Das Inhaltsverzeichnis dokumentiert die Gliederung und die Vorgehensweise innerhalb
Ihrer Arbeit in Kurzform. Aulerdem spiegelt sich hier bereits der logische Autbau, der
,rote Faden®, Threr Arbeit wider. Deshalb sollten schon die einzelnen Gliederungs-
punkte verstidndlich formuliert sein. Bei der Untergliederung ist darauf zu achten, dass
ein Unterkapitel nicht einzeln steht, dass also auf Kapitel 2.1 auch ein Kapitel 2.2 folgt.
AuBerdem sollten die Uberschriften der Unterkapitel nicht eine wortgetreue Wiederho-
lung der iibergeordneten Kapiteliiberschrift darstellen, so wie eine Kapiteliiberschrift
wiederum nicht mit dem Titel der Arbeit identisch sein darf. Ein Muster-Inhaltsver-

zeichnis finden Sie im Anhang.

— Tabellen-/Abbildungsverzeichnisse:
Mit Hilfe von Tabellen und Abbildungen lassen sich Daten und Ergebnisse {ibersicht-
lich darstellen sowie Begriffszusammenhinge, wechsel- oder einseitige Abhdngigkeiten
oder Abfolgen veranschaulichen. Die Uberschriften von Tabellen und Schaubildern
werden getrennt voneinander durchnummeriert, durch Formatierung vom tiibrigen Text
abgehoben und u. U. in einem gesonderten Verzeichnis mit Angabe der jeweiligen Sei-
tenzahl aufgefiihrt. Zusitzlich sind Tabellen und Abbildungen mit einer Legende, in der
z. B. bestimmte statistische Validitdtsmalle, Erlduterungen oder Quellennachweise auf-

gefiihrt sind, auszustatten (siehe Abschnitt 2.5.3.6).

—  Abkiirzungsverzeichnis (optional):
Im Flieftext sind Abkiirzungen aufgrund der besseren Verstandlichkeit des Textes ge-
nerell zu vermeiden. Abkiirzungen sollen den Lesefluss erleichtern, wobei die Bedeu-
tung der Abkiirzung nicht nur in ein Abkiirzungsverzeichnis aufzunehmen, sondern bei
der Erstnennung auch im FlieBtext anzugeben ist. Wird also das die Bundeszentrale fiir
politische Bildung (BPB) zum ersten Mal im Text zitiert, ist dies wie dargestellt anzu-
geben. Im weiteren Verlauf kann dann BPB als Abkiirzung ohne weitere Erlduterung
verwendet werden. Géngige Abkiirzungen, die im Rechtschreibworterbuch Der Duden
stehen, wie etc., usw., z. B., u. v. m., u. A. werden als bekannt vorausgesetzt und nicht

ins Abkiirzungsverzeichnis aufgenommen.

Tipp: Verwenden Sie fiir die Gestaltung Ihres Seitenlayouts Formatvorlagen und weisen Sie

Uberschriften, Tabellenbeschriftungen und sonstigen Beschriftungen, die Sie in Verzeichnissen
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auflisten mochten, ein entsprechendes Format zu. Nachdem Sie Thre Arbeit fertiggeschrieben,
den Seitenumbruch korrigiert und die Seitenzahlen eingefiigt haben, kdnnen Sie tiber den Me-
nlipunkt FEinfiigen verschiedene Verzeichnistypen (Inhaltsverzeichnis, Tabellen-/Abbildungs-
verzeichnis) automatisch erstellen lassen, diese IThrem sonstigen Layout anpassen und in Thre

Hausarbeit einfiligen (z. B. in MS Word).

2.5.3.3 Einleitung

Aufgabe der Einleitung ist es, einen kurzen Uberblick iiber die Arbeit zu geben und dabei den
Untersuchungsgegenstand, die Fragestellung und deren Relevanz, die theoretischen Grundla-
gen und wissenschaftlichen Methoden sowie die Gliederung Ihrer Hausarbeit in aller Kiirze
vorzustellen. Mit der Einleitung fithren Sie die/den Leser/in also an Ihr Thema heran und sollten
ihr/sein Interesse wecken! Moglicherweise bieten sich hier Beispiele aus der aktuellen Bericht-
erstattung, besonders priignante oder aussagekriftige Zitate o. A. als Einstieg an — Sie sollten
aber stets beachten, nicht in einen journalistischen Schreibstil zu verfallen, sondern die wissen-
schaftliche Ausdrucksweise beizubehalten. Bei einer Hausarbeit sollte die Einleitung ca. 10%

des gesamten FlieBtexts ausmachen.

Mit der Erlduterung Threr Gliederungspunkte und der Skizzierung der verwendeten theoreti-
schen Grundlagen und der wissenschaftlichen Methoden legen Sie die Basis fiir hre Argumen-
tation und erldutern dem/der Leser/in, auf welche Weise, in welcher Abfolge und auf der Grund-
lage welcher Annahmen Sie die Fragestellung zu beantworten versuchen. Sofern bestimmte
Fachbegriffe und wissenschaftliche Definitionen fiir das weitere Verstidndnis Threr Ausfithrun-
gen von zentraler Bedeutung sind, konnen diese ebenfalls bereits in der Einleitung kurz erlautert

werden

Wihrend des Auswertungs- und Schreibprozesses werden Sie Ihre Fragestellung womdoglich
prézisieren oder einen anderen Schwerpunkt setzen, als in Threm urspriinglichen Konzept vor-
gesehen. Es empfiehlt sich trotzdem, schon zu Beginn eine Einleitung auszuformulieren, um
den Rahmen der Hausarbeit fiir sich selbst abzustecken und das eigene Vorgehen zu reflektie-
ren. Am Ende des Schreibprozesses sollten Sie Thre Einleitung dann noch einmal kritisch da-
rauthin lesen, ob das angekiindigte Vorgehen und die Ausrichtung der Arbeit mit Thren Aus-
filhrungen iibereinstimmen und sie bei Bedarf {iberarbeiten. Wichtig ist, dass die Einleitung
nicht Bestandteil der spéiteren Argumentation ist. Sie konnen also nicht im Hauptteil auf die
Einleitung verweisen und auf die entsprechende Argumentation verzichten. Tun Sie im Haupt-

teil am besten so, als existiere die Einleitung noch gar nicht.
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2.5.3.4 Hauptteil (mit Kapiteln und Unterkapiteln)

Im Hauptteil erfolgt die systematische Bearbeitung Ihrer Fragestellung und der fiir das Thema
relevanten Aspekte. Je nach Themenstellung kann es sich anbieten, dem Forschungsstand ein
eigenes Kapitel zu widmen. Gleichzeitig ldsst sich Thre Arbeit innerhalb des Forschungsfeldes
besser verorten, indem Sie offenlegen, an welche Arbeiten Sie ankniipfen. Bei der Bewertung
Ihrer Ergebnisse kann hierauf im Ausblick zuriickgegriffen und néher eingegangen werden.
Neben einem Kapitel zu den theoretischen Grundlagen Threr Hausarbeit (z. B. einem bestimm-
ten Ansatz oder Modell) und zur Methode, die Sie in Threr Arbeit anwenden (theoriebasierter
Vergleich, Film- und Fernsehanalyse, empirische Untersuchung, z. B. in Form einer Inhaltsan-
alyse), ergibt sich die weitere Gliederung Threr Hausarbeit aus Ihrer Fragestellung. Hierbei ist
darauf zu achten, die einzelnen Unterpunkte in eine inhaltlich logische Abfolge zu bringen,
sodass die Argumentation schliissig und nachvollziehbar ist. Innerhalb der Unterpunkte ist je
nach Themen- und Fragestellung abzuwégen, in welcher Zusammenstellung und Abfolge die
einzelnen Aspekte und Argumente priasentiert werden konnen: Bietet es sich eher an, die ein-
zelnen Aspekte nacheinander zu behandeln und unterschiedliche Forschungspriamissen, Be-
griffsdefinitionen und methodische Differenzen aufzuzeigen? Oder ist es fiir den Vergleich von
unterschiedlichen wissenschaftlichen Standpunkten verstdndlicher, Pro und Kontra zu ver-
schiedenen Aspekten nicht gebiindelt, sondern jeweils direkt gegeniiberzustellen? Bei dieser
z. T. stilistischen Abwégung spielen auch individuelle Priferenzen eine Rolle. Im Verhéltnis
zu den anderen Bestandteilen der Hausarbeit hat der Hauptteil mit ca. 80% das groBte Gewicht.

Hinweis: Englischsprachige Zitate werden nicht iibersetzt!

2.5.3.5 Schlussteil

Im Schlussteil der Hausarbeit erfolgen eine pointierte () Zusammenfassung und kritische Wiir-
digung der wichtigsten Ergebnisse. Hierbei sollte explizit auf die in der Einleitung entwickelte
Fragestellung Bezug genommen werden. (Bringen Sie aber keine neuen Aspekte mehr ein, die
bislang noch gar nicht erwdhnt wurden.) Konnte die Fragestellung oder konnten bestimmte
Teilaspekte schliissig beantwortet werden? Ist das eigene Vorgehen als geeignet zu bewerten
oder konnen Sie Verbesserungsvorschlige machen? In einem Ausblick konnen Sie auf der Ba-
sis des bisher Dargestellten plausibel begriindete Prognosen zur zukiinftigen Entwicklung im
behandelten Gegenstandsbereich formulieren. Ergeben sich zudem aus den offen gebliebenen
Aspekten Ankniipfungspunkte filir weiter ausdifferenzierte oder methodisch verfeinerte Unter-
suchungen? Versuchen Sie, Ihre (Teil-)Ergebnisse in das Forschungsfeld einzuordnen und auf-

zuzeigen, wo Sie Perspektiven fiir eine Fortfiihrung, Ausdifferenzierung oder Kombination von
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Forschungsergebnissen sehen. Hierbei kann es sich auch lohnen, {iber den Tellerrand der eige-
nen Hausarbeit und der eigenen Disziplin hinauszublicken. Der Schlussteil sollte ebenso wie

die Einleitung ca. 10% der gesamten Seitenzahlen des Flietexts ausmachen.

2.5.3.6 Literaturauswahl und -verzeichnis

Grundlage Threr Hausarbeit sind eine griindliche Recherche und die Auswahl einschligiger,
d. h. fiir die Beantwortung der Fragestellung relevanter wissenschaftlicher Literatur. Hiermit
dokumentieren Sie die sorgfiltige Bearbeitung des Forschungsfeldes und konnen Forschungs-
schwerpunkte und eventuelle Forschungsliicken ausmachen. Ein Forschungsstand muss mog-
lichst aktuell abgebildet werden. Hierfiir eignen sich aufgrund der héheren Periodizitét eher die
einschldgigen Fachzeitschriften als Monographien oder Sammelbdnde (siche Abschnitt
2.1.1.1).° Es empfiehlt sich immer, die Literaturverzeichnisse der gesichteten Artikel zu be-

riicksichtigen.

Bei einigen Forschungsthemen werden Sie sehr viel einschldgige Literatur finden. Hier gilt es,
den mdglichst aktuellen Forschungsstand abzubilden, ohne dabei zentrale Standardwerke vollig
zu vernachléssigen. Diese werden von den meisten Autoren zitiert und ziehen sich wie ein roter
Faden durch die Forschungsliteratur. Zu anderen Fragestellungen werden Sie hingegen wenig
oder kaum Literatur finden. Dies kann moglicherweise auf eine Forschungsliicke hindeuten,
d. h. auf eine noch offene Fragestellung. In einem solchen Fall Miissen Sie Thre Suche zunéchst
allgemeiner anlegen, um das Thema systematisch erfassen zu kdnnen. Dariiber hinaus sollten

Sie abwigen, ob die Fragestellung im Rahmen einer Hausarbeit {iberhaupt bearbeitbar ist.

Die Anzahl der verwendeten Quellen kann abhéngig von der konkreten Fragestellung stark va-
riieren. Beziehen Sie sich bei Threr Arbeit aber auf keinen Fall auf lediglich ein oder zwei Quel-
len. Sie sollten als Richtgroe mindestens zehn Titel bis fiinfzehn Titel fiir Thre Hausarbeit
heranziehen. Im Literaturverzeichnis miissen alle fiir die Bearbeitung des Themas verwendeten
Quellen, d. h. sowohl die direkt zitierten Werke und entnommenen Beispiele als auch die Texte,
deren Inhalte und Argumente sinngeméaf iibernommen wurden, vollstindig und in alphabeti-
scher Reihenfolge aufgelistet werden. Die Richtlinien kénnen Sie dem Publication Manual of

the American Psychological Association (APA, 2020) entnehmen.

6 Teilweise werden ganze Ausgaben wissenschaftlicher Fachzeitschriften einem bestimmten Oberthema gewidmet (Themen-
hefte oder Special Issues). Die einleitenden Beitriige sind dann oftmals Uberblicksartikel, die die aktuelle Forschung zusam-
menfassen. Des Weiteren lassen sich in Fachzeitschriften auch komprimierte Darstellungen von (Teil-) Studien finden, die z. T.
in grofere Projekte integriert sind.
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2.5.3.7 Anhang (optional)

Im Anhang konnen groBere Tabellen, Transkripte oder Ubersichten beigefiigt werden, die den
Textfluss zu stark unterbrechen wiirden oder ausfiihrlichere Informationen enthalten als die im
FlieBtext integrierten Tabellen. Der Anhang enthilt sémtliche Daten Threr Erhebung, d. h. bei
einer Filmanalyse das untersuchte Produkt (Film, Werbespot, Videoclip etc.) und das Filmpro-
tokoll, bei Tiefeninterviews die transkribierten Interviews mit den Fragestellungen etc. Falls
Sie mit schwer zugéinglichen oder nicht reproduzierbaren Materialien als Untersuchungsgegen-
stand arbeiten (z. B. bei einer Inhaltsanalyse von Weblogs), empfiehlt es sich zudem, diese
entweder in ausgedruckter Form oder in digitaler Form IThrer Arbeit beizufiigen. Bitte erkundi-

gen Sie sich im Zweifelsfall bei Threm Dozenten bzw. Ihrer Dozentin.

2.5.4 Abgabe

Bis zum Beginn einer Lehrveranstaltungsanmeldung wird der Abgabetermin fiir die Hausarbei-
ten bekanntgegeben, der i. d. R. zwei bis drei Wochen nach den Klausuren, aber allerspitestens
am Ende der vorlesungsfreien Zeit liegt. Bedenken Sie bei Ihrer Semesterplanung, dass die
Anfertigung einer Hausarbeit eine gewisse Zeit bendtigt: Die Recherche, Beschaffung und
Sichtung der Literatur konnen zwei bis drei Wochen dauern. Bei Fernleihbestellungen sollten
Sie auBerdem einen ausreichenden Zeitpuffer einrechnen, damit Sie die Literatur auch tatsich-
lich verwenden kdnnen. Dartiber hinaus erfordert auch das eigentliche Verfassen einer Hausar-
beit ein vorausschauendes Zeitmanagement: Wenn Thr Konzept steht und Sie die ausgewihlte
Literatur bearbeitet haben, muss die Arbeit noch geschrieben, formatiert und Korrektur gelesen
werden — die duflere Form vermittelt einen ersten Eindruck. Zum Semesterende hiufen sich
zudem die Priifungstermine, und in der vorlesungsfreien Zeit mochten Sie eventuell auch noch
ein Praktikum absolvieren. Bei der Semesterplanung sollten Sie also bedenken, welche anderen

Verpflichtungen Sie noch iibernommen haben.

Bitte fiigen Sie Threr Arbeit eine eidesstattliche Erkldrung (siehe Abschnitt 2.1.3, Muster im
Anhang) bei. Wenn nicht anders von Threr Dozentin/lThrem Dozenten vorgegeben, reichen Sie

die Arbeit bitte in elektronischer Form tiber den entsprechenden ILIAS-Kurs ein.

Es steht Thnen offen, die Sprechstundentermine Thres Dozenten bzw. Threr Dozentin zu nutzen,

um nach der Bewertung die Stirken und Schwiéchen IThrer Hausarbeit zu besprechen.
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2.6

Schriftliche Studienleistungen: Leistungsanforderungen und Formalia

Bei der Anfertigung schriftlicher Studienleistungen miissen Sie die folgenden Leistungsanfor-

derungen erfiillen:

eigenstindige Bearbeitung einer wissenschaftlichen Fragestellung, die die formalen und
inhaltlichen Anforderungen erfiillt

korrekte und differenzierte Wiedergabe wissenschaftlicher Positionen anderer Autor/in-
nen (Belegpflicht)

Einordnung in den Forschungs- und Theoriekontext, Aufzeigen von Ubereinstimmun-
gen und Widerspriichen

Formulierung eines unabhéngigen eigenen Standpunktes, der auf sorgféltiger und kriti-

scher Auseinandersetzung mit der relevanten Literatur beruht

Zudem sind bei der Anfertigung formale Vorgaben zu beachten:

Umfang: 20-25 Seiten, mit Ausnahme der Ubungen und Projektseminare im Praxismo-
dul (siehe oben) bei 1,5-fachem Zeilenabstand; bei doppeltem Zeilenabstand erhoht sich
die Maximalseitenzahl um ein Drittel, also bei 25 Seiten auf 33 Seiten, bei 15 Seiten auf
20 Seiten, bei 10 Seiten auf 13 Seiten, bei 30 Seiten auf 40 Seiten und bei 50 Seiten auf
67 Seiten.

Schriftart (Proportionalschrift): Times New Roman (TNR), Arial oder Calibri, Block-
satz.

SchriftgroBBen, Zeilenabstand und Hervorhebungen folgen entweder den Kriterien der
APA (2020) oder

o max. 13 Pt. und 1,5-facher Zeilenabstand fiir Kapiteliiberschriften, Hervorhe-
bung von Kapitel-, Unterkapitel- und Abschnittsiiberschriften gemil3 der Bedeu-
tung der Gliederungsebene mit Fett- und/oder Kursivschrift,

o 12 Pt. TNR/Calibri bzw. 11 Pt. Arial und 1,5-facher Zeilenabstand fiir den Fliel3-
text,

o min. 9 Pt. fir FuBBnoten und Tabellen-, Abbildungs- und sonstige Beschriftungen
bei einfachem Zeilenabstand; Hervorhebungen durch Kursivschrift, Aufzih-
lungszeichen und Nummerierungen (ausformulierter Text!).

Seitenlayout

o FlieBtext auf weillem, einseitig bedrucktem DIN-A4-Papier

o Links, oben und unten jeweils 2 cm Rand; Korrekturrand (rechts 4 cm)

o Seitennummerierung (durchgidngig mit arabischen Zahlen, auler auf dem Titel-

blatt; Verzeichnisse gesondert nummerieren mit I, II, III, IV.)
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e Bitte reflektieren Sie bei Ihren schriftlichen Studienleistungen, wie Sie mit dem Aspekt
des Gender umgehen. Wir empfehlen genderneutrale oder gendergerechte Formulierun-
gen. Es ist Thnen aber freigestellt, wie Sie letztlich verfahren.

® Beachten Sie die aktuellen Regeln der Rechtschreibung und Zeichensetzung! Zu viele

Fehler konnen zur Abwertung Threr Arbeit fiihren.
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3 Der Abschluss des Master-Studiums

Die Masterarbeit sowie die miindliche Masterpriifung stellen die abschlieBenden Leistungen
Thres M.A.-Studiums dar und bauen auf dem im Laufe Thres Studiums erworbenen Wissen auf.’
An dieser Stelle Thres Studiums gilt es zu zeigen, dass Sie in der Lage sind, wissenschaftliche

Thesen eigenstdndig aufzustellen, zu begriinden und zu iiberpriifen.

Das dritte Kapitel des Studienhandbuchs umfasst daher zentrale Informationen zum Studienab-
schluss. Der erste Abschnitt (3.1) enthilt wichtige Hinweise zum Verfassen und zur Form der
Masterarbeit. Die Vorstufe zur Anfertigung der Masterarbeit ist die Einreichung eines aussage-
kréftigen Exposés bei der/dem von Ihnen gewéhlten Betreuer/in. Eine Hilfestellung zur Anfer-
tigung eines solchen Exposés finden Sie ebenfalls im ersten Abschnitt (3.1.1). Im zweiten Ab-

schnitt (3.2) befinden sich alle relevanten Informationen zur miindlichen Masterpriifung.

3.1 Verfassen und Form der Masterarbeit

Die Masterarbeit ist ein wissenschaftlicher Text zu einem spezifischen und abgegrenzten
Thema. Wesentlicher Bestandteil ist das Recherchieren und Aufarbeiten wissenschaftlicher Er-
gebnisse sowie die Entwicklung einer eigenen Fragestellung. Dabei sind formale Anforderun-

gen zu erfiillen, die im Folgenden iiberblicksartig zusammengestellt sind.

Bitte beachten Sie, dass sich je nach Betreuer/in bzw. Priifer/in Abweichungen in formalen und
organisatorischen Details ergeben. Hinweise hierzu erhalten Sie auf den Webseiten der jewei-
ligen Lehrstiihle bzw. in den Forschungskolloquien, an denen Sie wéihrend der Betreuung Ihrer
Masterarbeit teilnehmen und fiir die Sie sich rechtzeitig anmelden miissen (siche 1.3.4.1 Ver-

anstaltungsanmeldung).

3.1.1 Themenwahl

Jede wissenschaftliche Arbeit benétigt eine Problem- bzw. Fragestellung. Der erste Teil der
Leistung ist es, diese herauszuarbeiten. Als Thema der Masterarbeit konnen Sie ein theoreti-
sches oder empirisches Thema wihlen.® Es empfiehlt sich, das Thema in Anlehnung an das

Projektseminar zu gestalten. Nutzen Sie den Seminarplan und die Seminarliteratur als Orien-

7 Dies ist sowohl inhaltlich als auch formal zu verstehen. Bei Fragen zum wissenschaftlichen Arbeiten, dem Umgang mit
Quellen und deren Recherche, Zitation, der Anfertigung von wissenschaftlichen Arbeiten und der Formulierung von Thesen
informieren Sie sich bitte zundchst in Kapitel 2 in diesem Handbuch.

8 Bei der Wahl eines empirischen Themas sollte das Verhiltnis von theoretischem Teil, empirischem Teil und Zusammenfas-
sung etwa dem Verhéltnis 2:2:1 entsprechen.
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tierung, um erste Ideen fiir eine Fragestellung zu sammeln. Vertiefen Sie diese, indem Sie wei-
tere Literatur konsultieren und sich einen groben Uberblick iiber den Forschungsstand verschaf-
fen. Details und Vorgehensweisen finden Sie auf den Webseiten der jeweiligen Betreuenden
bzw. der entsprechenden Lehrstiihle: Prof. Dr. Kohring, Prof. Dr. Naab, Prof. Dr. Vorderer,
Prof. Dr. Wessler.

3.1.2 Anmeldung

Die Masterarbeit muss beim Studienbiiro angemeldet werden. Dies erfolgt in der Regel zu Be-
ginn des Semesters nachdem die Themenwahl abgeschlossen ist. Details hierzu finden Sie auf
den Webseiten der jeweiligen Betreuenden bzw. werden in den entsprechenden Forschungskol-

loquien mitgeteilt. Die Bearbeitungszeit betrdgt vier Monate nach Anmeldung.

3.1.3 Form und Umfang der Masterarbeit

Die Masterarbeit umfasst maximal 75 Seiten im Master MKW: Digitale Kommunikation und
maximal 80 Seiten im MAKuWi: MKW und ist fristgerecht als PDF dem Studienbiiro und
dem/der Priifer/in zuzuschicken. Erkundigen Sie sich, ob die Priiferin oder der Priifer auch eine

gebundene Version wiinscht.

Die Arbeit muss neben dem eigentlichen Textteil ein Titelblatt, ein Inhaltsverzeichnis, ein Li-
teraturverzeichnis, ein Abbildungsverzeichnis sowie eine eidesstattliche Erkldrung (nach Prii-
fungsordnung § 20 Absatz 7) enthalten. (Wie eine solche eidesstattliche Erkldrung auszusehen
hat, entnehmen Sie bitte der Mustererkldrung im Anhang A3 des Studienhandbuchs.) Auf dem
Titelblatt ist neben dem eigenen Namen und dem Titel der Arbeit der Name des Gutachters
bzw. der Gutachterin zu verzeichnen. Die formalen Richtlinien entsprechen denen fiir Hausar-

beiten am Institut fiir MKW.°

3.1.4 Einhaltung forschungsethischer Prinzipien

Bei der Anfertigung der Arbeit verpflichten Sie sich zur Einhaltung forschungsethischer Prin-
zipien. Konkret heiflt dies, dass Sie abhéngig von Ihrem Forschungsdesign Thre Studienteilneh-
merinnen und -teilnehmer friihzeitig iiber die Studieninhalte und ihre Rechte wéihrend der Teil-
nahme informieren (,,Informed Consent”), das Studienziel nach der Teilnahme erkldren (,,De-
briefing”), Thre Betreuerin bzw. Thren Betreuer als Ansprechperson fiir Riickfragen nennen,
keine diskriminierende Sprache im Erhebungsinstrument und in der Arbeit verwenden, Pri-

vatsphire und Urheberrecht respektieren, Befragungsdaten anonymisieren und Daten generell

° Bitte orientieren Sie sich weiterhin an Abschnitt 2.4 ,,Hinweise zum Anfertigen von Hausarbeiten* in diesem Handbuch.


https://www.phil.uni-mannheim.de/mkw/abteilungen/kohring/lehre/abschlussarbeiten-und-pruefungen-am-lehrstuhl-prof-dr-kohring/
https://www.phil.uni-mannheim.de/mkw/abteilungen/naab/
https://www.phil.uni-mannheim.de/mkw/abteilungen/vorderer/lehre/abschlussarbeiten-und-pruefungen-am-lehrstuhl-prof-dr-vorderer/
https://www.phil.uni-mannheim.de/mkw/abteilungen/wessler/lehre/abschlussarbeiten-und-pruefungen-am-lehrstuhl-prof-dr-wessler/
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vertraulich sichern. Bitte sprechen Sie iiber die konkreten Anforderungen in Ihrem Fall mit

Ihrer Betreuerin bzw. Threm Betreuer.

Um die Nachvollziehbarkeit Ihrer Ergebnisse zu sichern, dokumentieren Sie zudem Ihr Erhe-
bungsinstrument sowie Ihre erhobenen Daten. Fiigen Sie Ihr Erhebungsinstrument (z. B. Fra-
gebogen, Leitfaden, Codebuch) der Arbeit als Anhang bei. Ubermitteln Sie der Priiferin bzw.
dem Priifer in einem digitalen Archivformat neben der PDF-Version der Masterarbeit folgende
Materialien, sofern vorhanden: Datensatz, Analyse-Code, Transkripte der Interviews, audio-
visuelle Stimuli und andere Materialien, die nicht im Anhang der Arbeit wiedergegeben werden

konnen. Benennen Sie diese Dateien eindeutig und referenzieren Sie sie in der Arbeit eindeutig.

3.2  Miindliche M.A.-Abschlusspriifung

Die miindliche M.A.-Abschlusspriifung dauert 20 bis 30 Minuten. Im Rahmen dieser Priifung
wird die MA-Abschlussarbeit verteidigt. Der Verlauf der Priifung wird von einem/einer Beisit-
zer/in protokolliert. Die miindliche M.A.-Abschlusspriifung kann erst abgelegt werden, wenn
die Masterarbeit mit mindestens ,,ausreichend* bewertet wurde. Auch miissen simtliche ande-
ren Studien- und Priifungsleistungen schon absolviert sein. Bitte tiberpriifen Sie daher — unab-
héingig von Threr Zulassung zur miindlichen Priifung —, von sich aus sehr sorgfaltig, ob Sie
tatséchlich alle notwendigen Studien- und Priifungsleistungen (auch im Wahlpflichtmodul) ab-

solviert haben!

3.2.1 Terminvereinbarung

Ihren individuellen Priifungstermin vereinbaren Sie bitte direkt mit Threm/Ihrer Priifer/in in der
jeweiligen Sprechstunde bzw. mit Katrin Jacobi (katrin.jacobi@uni-mannheim.de) (sieche auch

Kapitel 3.3).

3.2.2 Anmeldung

Nach der Vereinbarung des Priifungstermins melden Sie sich im Studienbiiro fiir die Priifung
an. Diese Anmeldung muss mindestens vier Wochen vor dem Priifungstermin erfolgen. Das
Studienbiiro bendtigt zum Zeitpunkt der Anmeldung fiir die miindliche M.A.-Abschlussprii-
fung die Note der Masterarbeit. In Ausnahmefiéllen geniigt die Bestatigung Ihres Gutachters/Ih-
rer Gutachterin, dass die Masterarbeit mindestens mit der Note ,,ausreichend* (4,0) bestanden

wurde.


mailto:katrin.jacobi@uni-mannheim.de
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3.3  Priifungsplanung

Wir mochten Sie an dieser Stelle darauf hinweisen, Thre Termine sorgfaltig zu planen. Um nicht
unter unndtigen Zeitdruck zu geraten, empfiehlt es sich also, die gesamte Phase Thres Studien-
abschlusses sorgfiltig zu planen. Idealerweise sollten Sie sich zum Ende des dritten Semesters
mit der Wahl eines Themas fiir die Masterarbeit befassen und zeitnah mit der Literaturrecherche
beginnen. Wenn Sie die fiir Ihr Thema relevante Literatur gesichtet haben, beginnen Sie mit der
Ausarbeitung des Exposés. Fiir Themenfindung, Literaturrecherche sowie die Ausarbeitung des
Exposés sollten Sie ca. vier bis acht Wochen einplanen. Hierbei empfiehlt es sich, sich an den

Erfahrungen zu orientieren, die Sie beim Verfassen Ihrer Hausarbeiten gesammelt haben.

Die Abgabe des Exposés bei Ihrem/Ihrer Betreuer/in sollte vor der geplanten Anmeldung beim
Studienbiiro stattfinden. Nach der Anmeldung bleiben Ihnen vier Monate bis zur offiziellen

Abgabe.

Die miindliche M.A.-Priifung setzt das Bestehen der Masterarbeit sowie aller sonstigen Veran-

staltungen voraus.
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Anhang

Al Zitierrichtlinien

Am Institut fiir MKW wird nach dem Publikationsmanual der APA, 7. Auflage, zitiert:

American Psychological Association (2020). Publication manual of the American Psycho-

logical Association (7. Aufl.). American Psychological Association.

Exemplare dieses Manuals finden Sie unter anderem in der Bibliothek.!” Im Folgenden werden
einige Beispiele fiir die Umsetzung der Zitierrichtlinien gegeben. Bitte beachten Sie auch die

ausfuhrlichen Referenz-Beispiele und Tutorials.

Al.1 Literaturverzeichnis

Das Literaturverzeichnis wird alphabetisch nach Nachnamen des/der Erstautors/in des Werkes
geordnet. Im Falle mehrerer Werke des/der gleichen Erstautors/in erfolgt eine Sortierung nach
dem Jahr der Verdffentlichung (von alt nach neu). Stammen zwei Werke desselben Erstautors
aus demselben Jahr, wird das Jahr zusatzlich mit a, b usw. markiert. Texte von einzelnen Au-
tor/innen kommen vor Texten mit mehreren Verfasser/innen. Bei mehreren Eintrigen mit glei-
chem/r Erstautor/in, aber verschiedenen zusétzlichen Autor/innen erfolgt die Sortierung nach
Zweit- oder Drittautor/in usw. Falls kein/e Autor/in angegeben ist, wird der Texttitel als Name
verwendet und dementsprechend eingeordnet. In einem Literaturverzeichnis werden keine Auf-

zdhlungszeichen verwendet.

Die Sprache des Literaturverzeichnisses wird an die Sprache angepasst, in der die Arbeit ver-
fasst ist; in der Regel ist dies bei uns die deutsche Sprache (in diesem Fall weicht die Regelung
von den APA-Vorgaben ab, die ja ausschlielich fiir englischsprachige Texte entwickelt wur-
den). Es heil}t dann also Hg. statt Ed./Eds., Bd. statt Vol., Aufl. statt ed., S. statt p./pp., Abge-
rufen am ... von statt Retrieved ... from. Das Oxford-Komma (vor dem ,,&*) entfillt im Deut-
schen. Die deutschen Titel werden nicht ins Englische iibersetzt. Beim Verfassen in englischer

Sprache gilt durchweg der APA-Stil.

Achten Sie beim Literaturverzeichnis auf eine platzsparende Formatierung: Als Zeilenabstand
geniigen ,,Einfach oder ,,Mehrfach* Von 1,15; Setzen Sie nicht nach jedem Eintrag ein Enter
— 6 Pt. ,,Abstand Nach* geniigen. Arbeiten Sie mit hingenden Einziigen (Sondereinzug ,,Han-

gend“ Um 0,7 cm) statt mit zig Tabulatoren.

10 Ausziige und Detailfragen werden auch auf https:/www.apastyle.org/, https://apastyle.apa.org/blog und

https://owl.purdue.edu/owl/research_and_citation/apa_style/apa_style introduction.html besprochen.



https://apastyle.apa.org/style-grammar-guidelines/references/examples
https://apastyle.apa.org/instructional-aids/tutorials-webinars
https://www.apastyle.org/
https://apastyle.apa.org/blog
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Aufsatz in Fachzeitschrift

Muster:

Autor*in, A. A., Autor*in, B. B. &'! Autor*in, C. C. (Jahr). Titel des Aufsatzes. Titel der
Zeitschrift, Nummer des Jahrgangs bzw. der Ausgabe(Heftnummer), Seitenzahl Be-
ginn—Seitenzahl Ende. https://doi.org/xxx

Beispiele:

Vorderer, P., Knobloch, S. & Schramm, H. (2001). Does entertainment suffer from inter-
activity? The impact of watching an interactive TV movie on viewers' experience of
entertainment. Media Psychology, 3(4), 343—-363. https://doi.org/10.1207/S1532785
XMEP0304 03

Nah, S., Liu, F., Shao, C., Romanova, E. & Nam, G. (2024). When trust in Al mediates: Al
news use, public discussion, and civic participation. International Journal of Public
Opinion Research, 36(2), Artikel edae019. https://doi.org/10.1093/ijpor/edaec019

Hinweise zu Zeitschriftenaufsdtzen: Es gibt zunehmend reine Onlinezeitschriften ohne Hefi-
nummern, in diesem Fall geben Sie nur den Jahrgang an. Gerade bei Onlinezeitschriften wird
nicht mehr durchgehend nummeriert, sondern jeder Aufsatz erhdlt eine Aufsatznummer. Diese
geben Sie statt der Seitenzahl nach dem Wort ,, Artikel“ an (s. Bsp.). Zudem gibt es selten Zeit-
schriften ohne Jahrgangsangabe, in diesem Fall geben Sie als Ersatz fiir den Jahrgang (noch

einmal) das Erscheinungsjahr an.

Monographien mit einer Autorin oder einem Autor

Muster:

Autor*in, A. A. (Jahr). Titel des Buches: Untertitel. Verlag. [wenn vorhanden: DOI]

Beispiele:

Field, A. (2009). Discovering statistics using SPSS. And sex and drugs and rock n‘ roll.
Sage.

Kiimpel, A. S. (2019). Nachrichtenrezeption auf Facebook: Vom beildufigen Kontakt zur
Auseinandersetzung. Springer VS. https://doi.org/10.1007/978-3-658-24229-9

Monographien mit mehreren Autor/innen

Muster:

Autor*in, A. A., Autor*in, B. B. & Autor*in, C. C. (Jahr). Titel des Buches: Untertitel.
Verlag.

"' Im Englischen wird bei Aufzihlungen vor dem letzten ,,and* ein Komma gesetzt, das sogenannte Oxford-
Komma. Dies gilt auch beim ,,ampersand® (Et-Zeichen bzw. &). Im Deutschen gibt es diese Regel nicht, weswegen
dieses Komma entfallt.



Master-Studienhandbuch 2024/2025 Institut fiir Medien- und Kommunikationswissenschaft Seite 53

Beispiel:
Siebert, F. S., Peterson, T. & Schramm, W. (1956). Four theories of the press. The author-

itarian, libertarian, social responsibility, and Soviet communist concepts of what the
press should be and do. University of Illinois Press.

Aufsatz in Sammelband

Muster:

Autor*in, A. A. & Autor*in, B. B. (Jahr). Titel des Aufsatzes. In A. Herausgeber*in, B.
Herausgeber*in & C. Herausgeber*in (Hg.'?), Titel des Buches (S. Seitenzahl Beginn—
Seitenzahl Ende). Verlag.

Beispiel:

Bandura, A. (2009). Social cognitive theory of mass communication. In J. Bryant & M. B.

Oliver (Hg.), Media effects: Advances in theory and research (3. Aufl., S. 94-124).
Routledge.

Hinweise zu Monographien und Sammelbdnden: Geben Sie immer den vollstdndigen Titel an,

also auch den Untertitel. Handelt es sich nicht um die erste oder gar um eine erweiterte, aktu-
alisierte, ergdnzte oder tiberarbeitete Auflage, miissen Sie dies wie oben gezeigt nach dem Titel

nicht-kursiv in Klammern angeben,; bei Buchaufsdtzen also vor der Seitenangabe).

Internetdokument, Webseite, Newsletterbeitrag o. d.

Muster:
Autor*in, A. A. (Datum). Titel des Dokuments [Format]. URL

Abrufdatum bei sich dndernden Seiten mit angeben:

Autor*in, A. A. (0. A.). Titel des Dokuments [Format]. Abgerufen am xx.xx.xxxx, von URL

Beispiel (Webseite, Blogeintrag):

Lee, C. (2013, 18. Oktober). How to cite social media in APA style (Twitter, Facebook,
and Google+) [html]. https://blog.apastyle.org/apastyle/2013/10/how-to-cite-social-
media-in-apa-style.html

Beispiel (Online-Lexikon-Eintrag, ohne Autor*in)'*:
Heuristic. (0. A.). In Merriam-Webster’s online dictionary (11. Aufl.). Abgerufen am
19.5.2020, von https://www.merriam-webster.com/dictionary/heuristic

Six sites meet for comprehensive anti-gang initiative conference. (2006, November/De-
zember). OJJDP News @ a Glance. Abgerufen von
http://www.ncjrs.gov/html/ojjdp/news_at glance/216684/topstory.html

12 Im Deutschen wird die Abkiirzung fiir Hg. unabhingig von der Anzahl der Herausgeber verwendet. Im Engli-
schen muss hingegen zwischen Ed. fiir einen editor bzw. Eds. fiir mehr als einen editor unterschieden werden.

13 Im Text werden dann Titel bzw. abgekiirzter Titel in Anfithrungszeichen und Jahr zitiert, z. B. (,,Heuristic®, o.
A.) bzw. (,,Six sites meet™, 2006)
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Social-Media-Beitrag, z. B. Twitter oder Facebook'?
Muster:

Autor*in, A. A. [@username]’’. (Datum). Max. die ersten 20 Worter des Titels des
Tweets oder Status Updates [Formatangabe, z. B. ob Tweet oder Facebook-Status-

Update]. Social Media Name. URL
Beispiele:

Gates, B. [BillGates]. (2013, February 26). #Polio is 99 % eradicated. Join me &
@FCBarcelona as we work to finish the job and #EndPolio [Video attached]
[Tweet]. Twitter. https://twitter.com/BillGates/status/306195345845665792

APA Style. (2011, March 10). How do you spell success in APA Style? Easy! Consult
Merriam-Webster’s Collegiate Dictionary or APA’s Dictionary of Psychology. Read
more... [Status update]. Facebook. https://www.face-
book.com/APAStyle/posts/206877529328877

Dissertation oder Abschlussarbeit (unverdffentlicht)
Muster:

Autor*in, A. A. (Jahr). Titel der Arbeit [Unverdffentlichte Dissertation oder Masterarbeit
oder Bachelorarbeit]. Name der Institution.

Beispiel:

Hammen, K. (2009). Designeffekte bei Online-Befragungen: Die Wirkung der Hinter-
grundfarbe und der Art der Weiterleitung [Unverdffentlichte Masterarbeit]. Johannes

Gutenberg-Universitit Mainz.
Konferenzbeitrag (falls er nicht in Tagungsband o. d. erschienen ist)
Muster:

Beitragende*r, A. & Beitragende*r, B. (Jahr, Monat, Konferenztage). Titel des Beitrags
[Beitragsart]. Konferenzname, Ort, Land.

Beispiel:

Klimmt, C., Schmid, H., Feierabend, S. & Hemker, T. (2009, 29. April-1. Mai). Unter-
haltungskultur im Wandel: Online-Computerspiele als Konkurrent des Fernsehens

[Vortrag]. 54. Jahrestagung der Deutschen Gesellschatft fiir Publizistik und Kommu-
nikationswissenschaft, Bremen, Deutschland.

Konferenzbeitrag, der in einem Tagungsband veroffentlicht wurde (Proceedings o. d.)

Muster:

Autor*in, A. A. & Autor*in, B. B. (Jahr). Titel des Beitrags. In A. Herausgeber*in, B.
Herausgeber*in & C. Herausgeber*in (Hg.), Titel des Tagungsbands (S. Seitenzahl

14 Vgl. APA-Beispiel zu Online-Medien, auch fiir weitere Beispiele.

15 Bei Twitter ist zusétzlich zum Namen oder Namen der Gruppe der Nutzer/innen-Name in eckigen Klammern
anzugeben.
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Beginn—Seitenzahl Ende). Verlag. https://doi.org/xxx [falls DOI vorhanden] oder
https://xxx [falls URL vorhanden]

Beispiel:

Castelo, S., Almeida, T., Elghafari, A., Santos, A. & Pham, K. (2019). A topic-agnostic
approach for identifying fake news pages. In L. Liu & R. White (Hg.), Companion

Proceedings of The 2019 World Wide Web Conference (WWW '19) (S. 975-980). As-
sociation for Computing Machinery. https://doi.org/10.1145/3308560.3316739

Spielfilm

Muster:
Regisseur*in, A. A. (Regisseur*in). (Jahr). Titel des Films [Film]. Produktionsstudio.
Beispiel:

Spielberg, S. (Regisseur). (1998). Saving Private Ryan [Spielfilm]. Amblin Entertain-
ment.

TV-Serie

Muster:

Autor*in, A. A. (Autor*in) & Regisseur*in, A. A. (Regisseur*in). (Jahr). Titel der Epi-
sode (Staffelnummer, Episodennummer) [TV-Serienepisode]. In A. Produzent*in
(Produzent*in), Titel der Serie. Produktionsstudio.

Beispiel:
Oakley, B. (Writer), Weinstein, J. (Writer), & Lynch, J. (Director). (1995, May 21). Who
shot Mr. Burns? (Part one) (Season 6, Episode 25) [TV series episode]. In D. Mirkin,

J. L. Brooks, M. Groening, & S. Simon (Executive Producers), The Simpsons. Gracie
Films; Twentieth Century Fox Film Corporation.

Talkshow

Muster:

Redakteur*in, A. A. (Redakteur*in) & Moderator*in, A. A. (Moderator*in). (Ausstrah-
lungsdatum). Titel der Episode [Talkshow-Epidsode]. In A. Produzent*in (Produ-
zent*in), Titel der Talkshow. Produktionsstudio/Sender.

Beispiel:
Kleinert, N. (Redakteurin) & Illner, M. (Moderatorin). (17.02.2011). Was ist gute Unter-

haltung? [Talkshow-Episode]. In H. Klenke (Produzent), Maybrit Illner. Doc.station
Medienproduktion GmbH/ZDF.

Streaming-Video, z. B. YouTube

Muster:

Ersteller*in, A. A. [username]. (Datum). Titel des Videos [Video]. Streaming Plattform.
URL
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Beispiel:
BVG. (25.09.2016). Alles Absicht [Video]. YouTube. https://youtu.be/2pic3FnvUrY

Anmerkung zur Grofs- und Kleinschreibung:

Bitte beachten Sie, dass im APA-Stil bei englischen Titeln prinzipiell die englischen Regeln fiir
GroB- und Kleinschreibung gelten. Mit Gro3buchstaben beginnt nur das erste Wort des Haupt-
titels und nach einem Doppelpunkt das erste Wort des Untertitels. Bei Eigenamen (dazu zdhlen
Namen von Autor/innen, Zeitschriften, Verlagen, Online-Plattformen, Produktnamen, Handels-
namen etc.) wird von dieser Regel abgewichen — diese Worter beginnen immer mit einem Grof3-

buchstaben. Weitere Details finden Sie im APA-Manual (2020, S. 165-169).

Anmerkung zu abweichenden Schreibweisen:

Wie Quellen oder Titel in Zeitschriften, Bilichern o. . referiert oder wie Buch- oder Zeitschrif-
tentitel von den Verlagen selbst geschrieben werden, richtet sich oft nicht nach APA-Regeln.
Hier miissen Sie moglicherweise selbst Anpassungen vornehmen, z. B. einen Gedankenstrich
zwischen Haupttitel und Untertitel durch einen Doppelpunkt ersetzen oder Grof3- und Klein-
schreibung abiandern.

Beispiel: Die Zeitschrift Journal of Computer-Mediated Communication (JCMC) folgt den
APA-Richtlinien fiir Literaturverzeichnisse, weicht aber z. B. auf ihrer Webseite in der Darstel-

lung davon ab. Beispielartikel:

Nicole B. Ellison, Charles Steinfield, Cliff Lampe, The Benefits of Facebook “Friends:”
Social Capital and College Students’ Use of Online Social Network Sites, Journal of
Computer-Mediated Communication, Volume 12, Issue 4, 1 July 2007, Pages 1143—
1168, https://doi.org/10.1111/j.1083-6101.2007.00367.x

Die korrekte Angabe in Threm Text miisste lauten:

Ellison, N. B., Steinfield, C., & Lampe, C. (2007). The benefits of Facebook “friends:”
Social capital and college students’ use of online social network sites. Journal of Com-
puter-Mediated Communication, 12(4), 1143—-1168.
https://doi.org/10.1111/j.1083-6101.2007.00367.x

Al1.2 Direkte und indirekte Zitate im Text kennzeichnen

Zitate dienen der Untermauerung oder Veranschaulichung einer aufgestellten These. Sie miis-
sen sich genau an der Quelle orientieren und treffend in die eigene Argumentationsfolge einge-
passt werden. Grundsitzlich sollte eine wissenschaftliche Arbeit nicht eine Aneinanderreihung

von wortlich {ibernommenen Textpassagen mit kurzen Uberleitungen sein. Denn in solchen
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Fallen kann der Eindruck entstehen, der Text sei nicht verstanden worden oder dem/der Ver-
fasser/in fehle das Vermdgen zur selbstédndigen Formulierung. Bei der reflektierten Anwendung
der Zitation von Quellen ist es unabdingbar, dass die verwendete Quelle kenntlich und damit
auch tiberpriifbar gemacht wird. Unterldsst man das Kenntlichmachen, gibt man fremdes geis-

tiges Eigentum als eigenes aus und macht sich des Plagiats schuldig.

Es existieren zwei Zitationsmoglichkeiten: das direkte und das indirekte Zitat. Als direktes Zitat
bezeichnet man die wortwortliche und exakte Ubernahme einer Textstelle aus einer Quelle.
Direkte Zitate werden in Anfiihrungszeichen gesetzt und wortgetreu, ohne irgendwelche gram-
matikalische Umformungen wiedergegeben. Ubersetzen Sie Zitate nicht in eine andere Spra-
che! Die Fundstelle des Zitats muss im direkten Anschluss an das Zitat genau angegeben wer-

den.

Zusammenfassend lésst sich hinsichtlich der Handhabung von Zitaten Folgendes festhalten:

- Das direkte Zitat wird durch doppelte Anfiihrungszeichen (,,zu Beginn unten und zum
Ende oben®) kenntlich gemacht. Beinhaltet schon die Quelle doppelte Anfithrungszei-
chen, werden diese im Zitat in einfache Anfithrungszeichen umgewandelt (,,Die Anfiih-
rungszeichen stehen ,zu Beginn unten und zum Ende oben‘*‘). Wenn Sie Thre Arbeit in
englischer Sprache verfassen und dort direkt zitieren, passen Sie die Anfiihrungszeichen
der englischen Grammatik entsprechend an (“upper double quotation marks” & within
quotations ‘single quotation marks”).

- Beachten Sie die Regeln bei Werken, die von drei und mehr Autor/innen verfasst wur-
den. Hier sind zum Teil nach der erstmaligen Nennung Abkiirzungen vorgesehen. Die
Angabe et al. (et alii/aliae, also: und andere) ersetzt dann Autor/innennamen. Fiir die
genauen Regeln schlagen Sie bitte im Publication Manual der APA nach.

- Erstreckt sich das Zitat im Original liber mehr als eine Seite, so muss dies mit einer
,von—bis“-Angabe entsprechend gekennzeichnet werden: (Klein, 2000, S. 210-212).

- Zitate, die mehr als 40 Worter umfassen, werden in einem freistehenden, eingeriickten
Block présentiert. Dabei werden die Anfiihrungszeichen weggelassen. Es reicht hier
zum Ende des Zitates, wieder Autor/in und Erscheinungsjahr kenntlich zu machen.

- Auslassungen von Worten oder Satzteilen sind dann zuléssig, wenn der Sinn des Zitats
nicht entstellt wird: diese Auslassungen sind durch . . . zu kennzeichnen. Zu Beginn
eines Zitats fallen diese Auslassungszeichen fort. (Beispiel beim folgenden Aufzih-
lungspunkt).

- Wird dem Zitat etwas Erlduterndes durch den/die Autor/in hinzugefiigt, ist dies durch [

] zu kennzeichnen. Eine solche Zugabe zu einem Zitat ist allerdings nur dann zuléssig,
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wenn ansonsten der Sinn nicht verstiandlich ist, und sie darf auch keinen neuen Sinn-
gehalt hinzufiigen.

,Ich [Umberto Eco] erinnere mich an ein Gesprdach mit Adorno, . . . in dessen Verlauf
er mir sagte, wenn die Dialektik der Aufklédrung nicht in den USA der vierziger Jahre
geschrieben worden wire . . ., sondern im Nachkriegsdeutschland und anldsslich einer
Analyse des Fernsehens, dann wiren seine Urteile minder pessimistisch, weniger radi-
kal ausgefallen®. (Eco, 1984, S. 11)

Wenn man ein direktes Zitat grammatikalisch verdndert, um es in einen eigenen Satz zu
integrieren, muss man diese Verdnderung in eckigen Klammern kenntlich machen:
,Hund[es]*.

Es besteht beim Zitieren die Moglichkeit, einzelne Passagen des Originals hervorzuhe-
ben, z. B. durch Kursivsetzung. Solche Verdnderungen werden kenntlich gemacht durch
[Hervorhebung hinzugefiigt] direkt nach der Hervorhebung.

Enthilt das Zitat bereits in seiner Quelle einen Fehler, so ist dieser zu iibernehmen und
mit einem [sic] zu kennzeichnen, z. B.: ,,Media culture provides the materials to create
identities whereby individuals insert themselves into contemporary technocapitalist
socieities [sic] and which is producing a new form of global culture* (Kellner, 1998, S.
1). Altere Schreibweisen (z. B. ,,daB* statt ,,dass*) sind davon ausgenommen, sofern
man deren Kenntnis beim Publikum voraussetzen kann.

Zitate aus fremdsprachigen Quellen werden in der Originalsprache iibernommen. Fiir
Leser/innen, die die jeweilige Sprache nicht bzw. nicht ausreichend beherrschen, sollte
in der FuBnote direkt nach der Quellenangabe eine deutsche Ubersetzung folgen. Auch
die Quelle der Ubersetzung muss angegeben werden. Eine selbst verfasste Ubersetzung
muss als solche (Ubersetzung: Initialen des Verfassers bzw. der Verfasserin) ausgewie-
sen werden. Bei gingigen Fremdsprachen wie Englisch und Franzosisch kann man von
einer Ubersetzung absehen.

Gute wissenschaftliche Praxis beinhaltet, Primérquellen zu recherchieren, sie zu fin-

den, zu lesen, zu priifen und zu zitieren. Wenn man nun allerdings in einem Text (Se-
kundirquelle) auf ein Zitat stoft, das man selbst verwenden mochte, dessen Ursprung-
stext (Primédrquelle) jedoch nicht zugénglich oder auffindbar ist, so kann man sich in

diesem Ausnahmefall auf die Sekundéirquelle berufen. Dies tut man, indem man im

Verweis nach der Nennung der Primérquelle mit ,,zitiert nach* auch die Sekundirquelle

angibt. Ein Beispiel fiir die Verwendung einer Sekundérquelle ist folgende Textstelle:
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,Danese Ugieri, Ein schones und gefilliges Werk iiber Liebe und Krieg; neuer und ver-
besserter Druck, diesmal mit dem Tod des Riesen Mariotto, in den vormaligen Ausga-
ben nicht enthalten* (,,Danese Ugieri, zitiert nach Eco, 1984, S. 20). Im Literaturver-
zeichnis wird nur die Sekundérquelle, d. h. die Arbeit Ecos, aufgefiihrt, da die Primir-

quelle nicht gelesen/gepriift werden konnte.

Indirekte Zitate oder paraphrasierte Texte, wie indirekte Zitate zum Teil auch genannt werden,
geben im Gegensatz zu direkten Zitaten nicht den genauen Wortlaut einer Quelle wieder, son-
dern beziehen sich sinngeméaf auf die zitierten Textstellen. Auch indirekte Zitate miissen belegt
werden, d. h. durch die Angabe der Quelle liberpriifbar gemacht werden. Dabei wird genauso
vorgegangen wie bei der direkten Zitation; Seitenzahlen sind auch hier erforderlich: Am Ende
des indirekten Zitats setzen Sie die Klammer mit der Quellenangabe. Weitere Vorgaben zum

Zitieren finden Sie im Publikationsmanual der APA.
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A2 Studienplanempfehlungen

Um die Planung des Studiums etwas zu erleichtern, gibt es einen Studienplan. Er ist ausgerich-
tet an der Regelstudienzeit von vier Semestern. Der Studienplan ist als ein Vorschlag zu ver-
stehen, in welcher Reihenfolge die Module besucht werden sollten, will man in der Regelstu-
dienzeit das Studium sicher abschlieBen. Er dient somit zur Orientierung, ist aber nicht ver-

pflichtend.

Auf den kommenden Seiten finden Sie die Studienplanempfehlungen fiir MKW: Digitale Kom-
munikation sowie MAKuWi: MKW in Kombination mit dem Sachfach BWL oder VWL. Bitte
beachten Sie, dass alle Verlaufsplédne fiir Studierende gedacht sind, die nach der Priifungsord-
nung ab HWS 2021 studieren. Fiir Empfehlungen zu dlteren Priifungsordnungen konsultieren

Sie bitte dltere Auflagen des Studienhandbuchs auf der MKW-Website.
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Tabelle A2.1 Exemplarischer Studienplan MKW: Digitale Kommunikation (PO 2021)'¢

1. Semester 2. Semester 3. Semester 4. Semester
Modul: Digitale VL Digitale S Themenseminar
Kommunikation Kommunikation

20 ECTS
S Schwerpunkt-
thema [

S Schwerpunkt-
thema I1

Methodenmodul U Digitale Kom- | S Ethik digitaler Da-

Grundlagen munikation erfor- | ten
16 ECTS schen: Methoden,
Tools, Design

Methodenmodul U Ausgewihlte Ver- | U Fortgeschrittene
Vertiefung fahren der Datener- | Datenanalyse
19 ECTS hebung

U Aufbaukurs Da-

tenanalyse
Projektmodul U Research Work- U Research Work-
23 ECTS shop I shop I

U Research Work- | U Coaching
shop 11
S Projektseminar 11
S Projektseminar I

Priifungsmodul Masterarbeit
30 ECTS
Miindliche
Priifung
Wahlpflichtmodul Veranstaltungen je nach Modul
12-15 ECTS

16 Die Grafik zeigt eine Studienverlaufsempfehlung. Individuelle Abweichungen sind mdglich. Bitte beachten Sie bei der Pla-
nung ihres Studienverlaufs und ihres moglichen Auslandssemesters, dass die Seminare des Masters ,,Medien- und Kommuni-
kationswissenschaft: Digitale Kommunikation® im Jahresrhythmus angeboten werden. Auch bei der Belegung Thres Wahl-
pflichtmoduls sollten Sie beriicksichtigen, ob die Veranstaltungen des von Ihnen gewéhlten Moduls im Friihjahrs-/Sommerse-
mester oder im Herbst-/Wintersemester angeboten werden.



Seite 62

Institut fiir Medien- und Kommunikationswissenschaft

Master-Studienhandbuch 2024/2025

Tabelle A2.2 Exemplarischer Studienplan MAKuWi: MKW mit BWL (PO 2019 — ab 2021)

FS Veranstaltung Modul ECTS Summe
L. VL Digitale Kommunikation Modul MKW 4
HWS
U Digitale Kommunikation erforschen | Methodenmodul Grundlagen 10 24
VL BWL Sachfach BWL 6
VL BWL Sachfach BWL 4
2. S Themenseminar I Themenmodul 6
FSS N )
U Ausgewihlte Verfahren der Datener- Methodenmodul Verticfung 6
hebung
U Aufbaukurs Datenanalyse Methodenmodul Vertiefung 6 36
S Ethik digitaler Daten Methodenmodul Grundlagen 6
VL BWL Sachfach BWL 6
VL BWL Sachfach BWL 6
3. S Themenseminar II Themenmodul 6
HWS
S Schwerpunktthema I Modul MKW 5
S Schwerpunktthema I1 Modul MKW 5 30
VL BWL Sachfach BWL 6
VL BWL Sachfach BWL 4
VL BWL Sachfach BWL 4
4. Masterarbeit Priifungsmodul 24
HWS - N - 30
Miindliche Abschlusspriifung Priifungsmodul 6
120

Das Sachfach VWL erfordert eine individuellere Planung. Bitte kommen Sie, falls Sie dabei

Unterstlitzung brauchen, in die Sprechstunde des Studiengangmanagements.
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A3  Muster Eidesstattliche Erklirung

Mannheim, den **. Monat 20**

Eidesstattliche Erkliarung

Ich versichere, dass ich die Arbeit selbststindig und ohne Benutzung anderer als der angegebenen Hilfs-
mittel angefertigt habe. Alle Stellen, die wortlich oder sinngeméB aus Verdffentlichungen in schriftli-
cher oder elektronischer Form entnommen sind, habe ich als solche unter Angabe der Quelle kenntlich
gemacht.

Mir ist bekannt, dass im Falle einer falschen Versicherung die Arbeit mit ,,nicht bestanden* (5,0) be-
wertet wird.

Ich bin ferner damit einverstanden, dass meine Arbeit zum Zwecke eines Plagiatsabgleichs in elektro-

nischer Form versendet und gespeichert werden kann.

(Unterschrift)

Name

Diese eigenhindig unterschriebene eidesstattliche Erkldrung miissen Sie in diesem Wortlaut
allen schriftlichen Seminar- und Projektarbeiten sowie natiirlich Threr Masterarbeit beifiigen.
Wird die Erkldrung nicht abgegeben, kann von der Korrektur der Arbeit abgesehen und die
Priifungsleistung mit der Note 5,0 (,,nicht bestanden‘‘) bewertet werden. Bei englischsprachigen

Arbeiten kann alternativ die folgende Ubersetzung angehiingt werden:

I hereby declare that the paper presented is my own work. I have employed no other sources or
means except the ones listed. I have clearly marked and acknowledged all quotations or refer-
ences that have been taken from the works of others. I understand that my paper will be marked
as “failed” (5.0) in case my statement is untrue. Moreover, | consent to my paper being elec-

tronically stored and sent in order to be checked for plagiarism.
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A4 Mustertitelblatt fiir eine Hausarbeit / die Masterarbeit

Das hier abgebildete Mustertitelblatt enthélt alle notwendigen Angaben und kann als Vorlage

fiir Hausarbeiten und Masterarbeiten verwendet werden. Das Layout muss nicht zwingend

ubernommen werden.

[Titel des Seminars
Name der Dozentin / des Dozenten

Semester und Jahr

Titel der Hausarbeit

Untertitel

\Verfasser/in
Matrikelnummer
Studiengang

Fachsemester
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A5  Mustergliederung fiir eine Hausarbeit

Hier erhalten Sie eine Vorlage, an der Sie sich beim Verfassen Ihrer Hausarbeiten orientieren

konnen.

Inzivilitat in Online-Leserkommentaren:

Eine quantitative Analyse am Beispiel der Fliichtlingsdebatte

1. Einleitung.

2. Theorie und Hypothesen.
2.1. Deliberation
2.1.1. Medienvermittelte Deliberation

2.1.2. Normative Anspriiche an einen deliberativen Diskurs

2.2. Das Kriterium der Zivilitét
2.2.1. Definition von Zivilitit und Inzivilitét

2.2.2. Forschungsstand zur Wirkung von Inzivilitat
2.2.3. Interaktion von Inzivilitdt und dissonanten Meinungen
2.3. Resiimee: Forschungsfrage und Hypothesen
3. Methodisches Vorgehen
3.1. Themenwahl
3.2. Stichprobe
3.3. Versuchsplan und Durchfiihrung
4. Ergebnisse
4.1. Aufgeschlossenheit gegeniiber der Gegenseite
4.2. Sicherheit der eigenen Einstellung
4.3. Moralische Empdrung
4.4. Auswirkungen von Inzivilitét
5. Diskussion
5.1. Inzivilitdt — Pradiktor fiir das Empfinden negativer Emotionen
5.2. Ergebnisse vor dem Hintergrund der Deliberationstheorie
5.3. Fazit
5.4. Einschrankungen und Ausblick
6. Literaturverzeichnis

7. Anhang
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A6 Standardaufbau einer quantitativen Forschungsarbeit

Hauptsachlich fiir quantitative Forschungsarbeiten konnen Sie sich an der unten stehenden
Gliederung orientieren (APA, 2020). Die in Klammern gesetzten Angaben dienen nur zum Ver-

standnis und werden nicht iibernommen. Die Seitenangaben gelten fiir eine Aufsatzpublikation.

(Einleitung)

1. Einleitung: die allgemeine Idee und die Forschungsfrage vorstellen (1-3 Seiten).

(Hauptteil)

2. Literaturrecherche: die bisherige relevante Literatur zum jeweiligen Thema
zusammenfassen und Belege zur Forschungsfrage vorlegen, bewerten und gegeniiberstellen.
Als Quellen werden nur akademische Quellen (d. h. akademische Artikel und Biicher, bzw.
Buchkapitel) beriicksichtigt. Sie konnen bei Bedarf Links zu Zeitungsartikeln, Websites oder
anderen Webquellen einfiigen, diese werden jedoch bei der Bewertung nicht als Quelle
beriicksichtigt (5—7 Seiten).

3. Theoretischer Rahmen: die theoretischen Griinde fiir die Forschungsfrage untersuchen.
Der Abschnitt endet mit einer Wiederholung der Forschungsfrage und bei den empirischen
Forschungsfragen mit einer Durchsicht der vorgeschlagenen Hypothesen, wo Sie eine
Argumentation angeben, warum Sie glauben, dass diese Hypothesen unterstiitzt werden

konnten (1-4 Seiten).

4. Daten und methodisches Vorgehen: den zu verwendenden Datensatz oder eine
Stichprobe, die Operationalisierung der im theoretischen Rahmen verwendeten spezifischen

Konzepte und die Analysemethoden beschreiben (1-2 Seiten).

5. Ergebnisse der Analyse: die Ergebnisse der Studie priasentieren (2—4 Seiten).

(Schlussteil)

6. Zusammenfassung und Ausblick: die Erkenntnisse noch einmal zusammenfassen und
iiber die Forschungsfrage unter Beriicksichtigung der Ergebnisse reflektieren (2—3 Seiten).

7. Literaturverzeichnis.
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